,Der Tegernsee” - unsere Regionsmarke.

NATURERLEBNIS LEBENSFREUDE

Genussvolle
Seemomente - wir
verzaubern
Augenblicke

GENUSS INSPIRATION

LIFESTYLE TRADITION

Wir sorgen zusammen mit unseren Leistungspartnern und

Gastgebern dafir, mit auBergewdhnlichen Erlebnissen unsere
Gaste zu begeistern und ihren Aufenthalt zu verzaubern.

Unsere Werte.
Naturerlebnis, Lebensfreude, Inspiration, Tradition, Lifestyle und Genuss
...das sind unsere Werte, die unsere Region Tegernsee ausmachen.

Die zentrale Botschaft der Marke , Der Tegernsee*:
Genussvolle Seemomente — wir verzaubern Augenblicke.

Der Markenkern spiegelt das ,Herz” der Region wider.
Alle Angebote, Themen und Marketingaktivitaten sind darauf ausgerichtet.

Mehr als ein Logo.

Das plakative Gutesiegel verwendet regionstypische
Symbole: Die Krone steht fur die kdnigliche Familie

der Wittelsbacher, durch die sich der Tourismus hier am
Tegernsee schon frih etabliert hat. Die Wellen symboli-
sieren den Tegernsee, das Zentrum unserer Region.
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DER
TEGERNSEE
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Farbe Typografie
CMYK 9013510150 RO Headlines:
Pantone P3015U / P 301 C EIINYWe]@ TSter regular +
RAL 5010 Tisa medium italic

Text: TStar light

Unsere Farbwelt.

Die wichtigste Farbe in der Kommunikation ist das Tegernsee-Blau
plus Schwarz und WeiB.

Hausfarbe Tegernsee Blau
(CMYK 9013510150) Schwarz Weiss

Weitere Farben, die z.B. bei Werbemitteln o0.4. verwendet werden kdnnen,
stellen Blau-, Braun- und Grauabstufungen dar.

Blautone Brauntone Grautdne

Erst das Zusammenspiel aus der Farbwelt, dem Logo und der Schriftart lassen
ein unverwechselbares Erscheinungsbild entstehen.

Unser Stil.

Der Stil bleibt weiterhin gepragt von einem Premium-Charakter:
Wir treten selbstbewusst und kraftvoll auf und vermitteln in unseren
Texten Gluck, Lebensfreude, Naturerlebnis, Genuss und Entschleunigung.

Unsere Bildsprache.

Die Bildsprache zeigt moderne Menschen, die Wert auf Tradition und bayrische
Lebensart legen ohne dabei ,urbayrisch” zu sein, der typische Tegernsee-
Lifestyle schwingt indirekt mit, ohne aufdringlich dargestellt zu werden.

Die Farben sind kiihl, aber sanft und modern. Die Bilder detailreich und
konzentriert. Wir arbeiten mit Nahaufnahmen, aber auch groBen Panoramen,
die Freiheit und Urlaubsglick versprechen.




Unser Fokus.

Die vier Sdulen unserer Region:

Aktiv - Radfahren, Nordic Aktiv, Wintersport, Schach, Wandern, Familie
Kulinarik — See der Sterne, GenieBerland Tegernsee, regionale Produkte
Gesundheit - Gesundheits- und Wohlfihlangebote in heilklimatischen

Orten, Deutschlands starkste Jod-Schwefelquellen

Kultur 8 Brauchtum - Heimatfihrer, Adventszauber, Tegernseer Woche,
Seefeste, RoBtag, Winner’s Lounge, Bergfilmfestival u.v.m.

Unsere Hauptzielgruppen.

Die Birgerliche Mitte

* Klassische Stammgéste: treu gegentber der Urlaubsregion ,DER TEGERNSEE”

+ Schatzen leichte Sportaktivitdten, gutbdrgerliches Essen und die liebliche Landschaft
« Recherche uber Printprodukte

« Bei bestehendem Vertrauen, zunehmende Online-Buchung von kleineren Gastgeberbetrieben
+ Wichtig: Willkommen fiihlen und personliche Betreuung durch den Gastgeber

Device-Nutzung

PC/Notebook |
Tablet
Smartphone |

Online-Nutzung

Informationssuche I NN
Social Media |

Hotel Buchung |

Die Adaptiv-Pragmatischen

« Auszeit vom Alltag, kulinarische GenUsse, sportliche Angebote und zeitgemase
Tradition stehen im Vordergrund, aber auch das Treffen von Gleichgesinnten

« Buchen Kurztrips Uber verlangertes Wochenende

« Recherche Uber hochwertige Printprodukte wie Lifestyle- und Reisemedien,
sowie Online

« Wichtig: Schnelle und unkomplizierte Buchung von modernen Unterkiinften

Device-Nutzung

PC/Notebook I .
Tablet N
Smartphone | B B |

Online-Nutzung

Informationssuche I N
Social Media | _§ |
Hotel Buchung I I .

Die Liberal-Intellektuellen

« Erleben Vielfalt der Region durch Aktivitaten: Natur, Urspriinglichkeit und Kultur

« Kommen gerne wieder, schatzen die Nahe zu Minchen

« Recherche Uber Landmagazine und ausfuhrliche Online-Recherche

« Haufig Online-Buchung

« Wichtig: Qualitat, Nachhaltigkeit, Regionalitat, Wohlfihlen der ganzen Familie vor Ort,
wertvolles Kinderprogramm und eine gute Infrastruktur

Device-Nutzung

PC/Notebook |
Tablet |
Smartphone N

Online-Nutzung

Informationssuche S D
Social Media |

Hotel Buchung I .

Unsere Nebenzielgruppen.

Moderne Performer

Diese Zielgruppe scheint auf den ersten Blick sehr gut zum Tegernsee zu passen,

da man in ihr die Trendsetter findet, die Wert auf hochwertige Erlebnisse legen. Wichtig
ist diesen Gasten jedoch, immer unter den Ersten zu sein und standig neue Eindricke zu
erfahren, sie erwarten individuelle Einladungen und Angebote. In der Regel bleiben diese
Géste nur kurz [fiir ein bis drei Nachte] oder schitzen die Ubernachtung in Miinchen.

Konservativ-Etablierte

Diese Zielgruppe findet man in erstklassigen Hausern des Luxussegments.

Geld spielt bei diesen Gasten eine untergeordnete Rolle, daflr erwarten Sie besten
Service und schatzen Gleichgesinnte. Vom allgemeinen Destinationsmarketing fiihlen
sie sich eher nicht angesprochen. Sie legen Wert, auf die direkte Ansprache durch
renommierte Leitbetriebe.

Beide Zielgruppen schatzen das positive Image der Region und sind selbst Multiplikatoren.

Unsere Leitvision.

WIR sind ,DER TEGERNSEE"!

Wir leben einen hochwertigen und leistungsstarken Tourismus mit
hohen Qualitats- und Serviceanspriichen auf allen Ebenen, gefihrt von
starken Leitbetrieben.

Unser Ziel ist es, den Tegernsee als Top-Destination
in Deutschland zu halten und zu starken!

Wir sind die fihrende touristische Premiummarke in Deutschland!



