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Auftrag & LEITVISION
Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH ist verantwortlich für die strategische Destinationsentwicklung, die 

Organisation touristischer Angebote, die Kommunikation innerhalb der Region, sowie für das Marketing und damit 
für die touristische Markenprofilierung der Region Tegernsee als führende Tourismusdestination und attraktiver 

Lebensraum für die Menschen, die hier leben.
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ORGANISATIONSSTRUKTUR
Unter www.tegernseer-tal-tourismus.de befinden sich alle Informationen rund um das Unternehmen, 

seine  Mitarbeiter, Aufgaben sowie touristischen Kennzahlen.
Zum Jahreswechsel werden dort die Themen für das Folgejahr veröffentlicht.

DIE GESELLSCHAFTER DER TEGERNSEER TAL TOURISMUS GMBH

Gemeinde  
Bad Wiessee

1. Bürgermeister
Robert Kühn

29%

Gemeinde  
Rottach-Egern

1. Bürgermeister  
Christian Köck

28%

Stadt  
Tegernsee

1. Bürgermeister  
Johannes Hagn

20%

Gemeinde  
Kreuth

1. Bürgermeister  
JosefBierschneider

12,3%

Gemeinde  
Gmund

1. Bürgermeister
Alfons Besel

10,7%



DER TOURISMUSBEIRAT
Der Tourismusbeirat berät die Gesellschaft insbesondere in Fragen der Tourismusentwicklung der Region, 

sowie des Tourismusmanagements. 

VERTRETER DER GASTGEBER UND LEISTUNGSPARTNER

Die Mitglieder des Beirats werden von der
Gesellschafterversammlung persönlich berufen. Die
Amtsdauer beträgt drei Jahre. Eine Stellvertretung ist mit
Einverständnis der Gesellschafterversammlung möglich.
Ersatzmitglieder treten in die Amtsdauer ihres Vorgängers
oder ihrer Vorgängerin ein. Der Beirat fasst seine Beschlüsse
mit einfacher Mehrheit. Der Tourismusbeirat hat
Antragsrecht und der Vorsitzende sowie der stellvertretende
Vorsitzende einen Sitz in der Gesellschafterversammlung.
Weiteres regelt die Geschäftsordnung.

DIE MITGLIEDER DES TOURISMUSBEIRATS

• Ludwig Klitzsch – Vorsitzender (KIRINUS Health GmbH)

• Hildegard Bayerschmidt - Stellv. Vorsitzende 

(Parfümerie am Tegernsee by Hildegard)

• Josef Bogner (Verkehrsverein Rottach-Egern, Voitlhof)

• Peter Hubert (BräustüberlTegernsee)

• Christian Jürgens (Restaurant Überfahrt)

• Bernhard Kaiser (Kur- und Verkehrsverein Bad Wiessee, 

Hotel Askania)

• Korbinian Kohler (Hotel Bachmair Weissach)

• Anna-Maria Liedschreiber (Edelbrand Destillerie Liedschreiber)

• Antonia Asenstorfer (Brauneck- und Wallbergbahnen)

• Vincent Ludwig (ALTHOFF Seehotel Überfahrt)

• Georg Reisberger (Oedberg)

• Anton Halbmayr (Egerner Höfe)

• Sven Scheerbarth (DAS TEGERNSEE)

• Simone Schnorr (Landhaus am Stein)

• Anton Stetter  (Tegernsee Arkaden)

• Daniel Strillinger (Kur- und Verkehrsverein Bad Wiessee, 

Steinbrecherhof)
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FAZIT DES BEIRATS ZUM JAHR 2022

• Sparsame Haushaltsführung ist festzustellen
• Erfolgreiche Umstrukturierung der TIs und Zentralisierung hat Einsparpotentiale gehoben
• Verstärkung um stv. Geschäftsführung ist erforderlich.
• Kostensteigerungen aus Inflation sind möglicherweise nicht alle finanziert. Das Kostenrisiko setzt sich zusammen aus:

• Steigerung Personalkosten
• Steigerung Energie- und Materialkosten
• Steigerung Dienstleistungskosten

v.l.n.r: Ludwig Klitzsch, Peter Lorenz, Christian Kausch.

VERABSCHIEDUNG PETER LORENZ

Vorsitzender des Tourismusbeirats Ludwig Klitzsch und
Christian Kausch, Geschäftsführer der Tegernseer Tal
Tourismus GmbH, bei der Verabschiedung des langjährigen
Beiratsmitglieds Peter Lorenz in den Ruhestand. Seinen Sitz
übernimmt seine Nachfolgerin in der Geschäftsführung der
Brauneck- und Wallbergbahnen, Antonia Asenstorfer.
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Nachhaltigkeit
Eine der großen Herausforderungen einer touristischen Destination ist es, für eine lebenswerte Umwelt für 

Gäste und Einheimische gleichermaßen zu sorgen. Auf der Webseite www.tegernsee.com/nachhaltig unter dem 
Siegel „Gemeinsam nachhaltig am Tegernsee“ finden sich viele Maßnahmen und Handlungsfelder, die in 

besonderer Weise nachhaltiges Leben am Tegernsee beschreiben. 

TAG DES TOURISMUS 2022 IM TEGERNSEER TAL

Ganz unter dem Motto „nachhaltig“ und „regional“ fand der Tag
des Tourismus 2022 erstmalig am Waldfestplatz am
Leonhardstoana Hof im Bergsteigerdorf Kreuth statt.
Touristischen Leistungspartner konnten sich an mehr als
zwanzig Ständen über nachhaltige Ideen und Angebote im
Tegernseer Tal informieren und austauschen. Dazu gab es
zahlreiche Vorträge, Interviews, Aktionen und Workshops von
und mit Anbietern aus der Region. Frei nach „Von der Weide
auf den Tisch“ gewährten lokale Produzenten in kurzen
Vorführungen Einblicke in die Herstellung ihrer
handg’machten, nachhaltigen Produkte. Die Bandbreite reichte
von einer Auswahl der Hofläden über neue Produzenten wie die
Pastamanufaktur Pastificio Palese und Meier Bäck in Gmund
bis hin zu alten Bekannten wie der Fischerei Tegernsee und
der Naturkäserei TegernseerLand e.G. Ranger der Alpenregion
Tegernsee Schliersee berichteten über ihre Arbeit, ebenso wie
Vertreterinnen und Vertreter der Tegernseer Sektion des DAV,
der Ökomodellregion und des Vereins Unser Wasser e.V.
Nachhaltige Naturerlebnisse boten auch der Eseltreff am
Tegernsee und die Alpakazucht in Kreuth. Um sportliche
Erfolge und Nachwuchsarbeit ging es im Interview mit
Olympiasiegerin Viktoria Rebensburg, die in diesem Jahr
Botschafterin der Region in Sachen Nachhaltigkeit und
Wintersport war, sowie im Talk mit Skirennläufer Marinus
Sennhofer. Zudem fanden in kleinen Gruppen Vorträge,
Aktionen und Workshops zum Thema Nachhaltigkeit statt, an
denen sich die Besucher individuell beteiligen konnten. Danke
an alle Vereine und den Bauhof der Gemeinde Kreuth, die den
Tag des Tourismus 2022 möglich gemacht haben.

Produzenten und Nachhaltigkeitspartner hatten die Möglichkeit, Produkte 
und Ideen auf dem Tag des Tourismus 2022 zu präsentieren

NACHHALTIGKEITSKONFERENZ

Die Nachhaltigkeitskonferenz am 16.11.2022 im Waitzinger
Keller in Miesbach wurde gemeinsam von der
Regionalentwicklung Oberland (REO), der Tölzer Land
Tourismus, die Tegernseer Tal Tourismus GmbH (TTT) sowie
dem Wirtschaftsforum Oberland veranstaltet. Mit im Boot war
die Energiewende Oberland (EWO).

Gemeinsam mit den Referenten, Podiumsgästen und dem
zahlreichen Publikum wurde im laufe des Abends aufgezeigt,
welche Möglichkeiten der regionale Tourismus hat, um künftig
erfolgreich nachhaltiger zu wirtschaften und zu handeln.
Vertreten wurde die TTT von Michael Götz,
Nachhaltigkeitsbeauftragter.

GEMEINSAM NACHHALTIG AM TEGERNSEE

Unter dem Siegel „Gemeinsam nachhaltig am Tegernsee“ sind
weitere Betriebe auf unserer Webseite hinzugefügt worden.
Damit bestehen nun mehr als 50 Detailseiten zu Betrieben in
folgenden Kategorien: Kultur & Brauchtum, Leben & Arbeiten,
Produzenten, Gastgeber, Aktiv und Kulinarik.
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Nachhaltigkeit

REGIONALE WERTSCHÖPFUNG

Die regionale Identität der Destination Tegernsee gemeinsam
mit lokalen Partnern zu stärken ist ein wichtiges Anliegen der
Initiative „Gemeinsam nachhaltig am Tegernsee“. Hierzu wurde
für den Seeadvent in Bad Wiessee 2022 ein echtes
kulinarisches Highlight geschaffen: Gäste konnten eine echte
Tegernseer Rindsbratwurst genießen, deren Fleisch direkt
vom Biohof in Gmund kam.

MAI 2022: NACHHALTIG FEIERN

Der ökologische Fußabdruck, Ressourcenverbrauch und auch
Mülltrennung sind Themen, die gerade bei
Großveranstaltungen an Bedeutung gewinnen. Die Seefeste
wurden 2022 erstmals nachhaltig ausgerichtet, wie von allen
drei Seefestgemeinden gemeinsam mit der Tegernseer Tal
Tourismus GmbH beschlossen. Hierzu ergriffene Maßnahmen
waren:

• Eine klimaneutral Anreise
• Ein Fokus auf die Verwendung von Regionalprodukten
• Vermeidung von Plastikprodukten zur Müllreduktion
• Eine konsequente Mülltrennung
• Die Einführung bewachter Radparkplätze
• Kostenloser ÖPNV im Rahmen der Veranstaltung

Michael Götz, Gastronom Peter Blümer und Kathleen Ellmeier, 
Biowertschöpfungsmanagerin der Öko Modellregion Miesbach 

FACHTAGUNG DES MINISTERIUMS FÜR ERNÄHRUNG,
LANDWIRTSCHAFT UND FORSTEN

Gemeinsam mit den Vertretern der Naturkäserei Sophie
Obermüller und Josef Stadler sowie Kathleen Ellmeier,
Biowertschöpfungsmanagerin der Öko Modellregion Miesbach
war die TTT auf einer Fachtagung des Ministeriums für
Ernährung, Landwirtschaft und Forsten in der Münchner
Residenz.

Kathleen Ellmeier, Michael Götz, Sophie Obermüller und Josef Stadler 

Die regionale Bratwurst ist dabei ein Paradebeispiel zur
Förderung regionaler Wertschöpfung durch die Nutzung
regionaler Lebensmittel bei größeren Veranstaltungen. Des
weiteren soll hiermit auch eine größere Wertschätzung für die
regionalen Landwirte geschaffen werden. Im Einklang mit dem
Motto "Gemeinsam Nachhaltig am Tegernsee" wurden bereits
im Sommer bei den Seefesten erfolgreich Maßnahmen wie
Mülltrennung, kostenlose Busse und zusätzliche
Fahrradparkplätze umgesetzt. Die Veranstalter wünschten
sich jedoch noch mehr regionale Produkte, ein erweitertes
vegetarisches Angebot und eine größere Auswahl an
Bioprodukten an den Ständen. Michael Götz,
Nachhaltigkeitsbeauftragter des Tegernseer Tal Tourismus
(TTT), betont die Bedeutung dieses Angebots: "Wer von
Nachhaltigkeit spricht, kommt an regionalen Produkten nicht
vorbei."

WEITERE MASSNAHMEN & AKTIVITÄTEN 2022
Weitere Schritte und Aktivitäten zum Thema Nachhaltigkeit: 
www.tegernsee.com/fortschrittsbericht-nachhaltigkeit

OBERLAND BIOWEIDERIND E.V.

Die TTT ist dem Verein Oberland Bioweiderind e.V.
beigetreten, um den Ausbau von Systemen für regional
hochwertige Lebensmittel zu unterstützen.

http://www.tegernsee.com/fortschrittsbericht-nachhaltigkeit
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MOBILITÄT

VERKEHRSFORUM

Gemeinsam mit dem Landkreis Miesbach, der
Landeshauptstadt München sowie der Landesregierung Tirol
lud die Tegernseer Tal Tourismus GmbH zur Diskussionsrunde
ins Seeforum nach Rottach-Egern. Themen waren die
vielschichtigen Herausforderungen, die mit zunehmend
überlasteten Straßen einhergehen und nur gemeinsam gelöst
werden können.

PARKRAUMMANAGEMENT

Gemeinsam mit der Firma Bernard prüfte die TTT die in Frage
kommenden Parkplätze im Tal für ein gemeinsames digitales
Parkraummanagement. Im Zentrum standen die Entscheidung
für das richtige System, Installationsorte, Stromanschlüsse
und das entstandene Gesamtkonzept.

RADAKTIONSTAG DES ADFC

Samt Kraxl Maxl wurde der Sattelfest „Radaktionstag“ in 
Gmund besucht. Mit dem Aktionstag will der Allgemeine 
Deutsche Fahrrad-Club e. V. die Begeisterung von Kindern 
für das Radfahren wecken. Die TTT unterstützte hier 
organisatorisch und bei der Kommunikation.

VERKEHRSLENKUNG

Im Rahmen des geförderten Projekts LEADER wurden zwei
mobile Verkehrs-Anzeigen angeschafft, welche bei (Groß-)
Veranstaltungen mithelfen werden, die Besucher zu lenken. Dies
ist gleichzeitig ein Baustein für STR-Projekt (Smarte Tourismus
Region), der Regionalentwicklung Oberland KU, um die
Verkehrslenkung zu verbessern. Gleichzeitig wurde der
Anschluss des Landkreises an den MVV vorangetrieben und in
den Orten des Tals werden 2023 DFI-Anzeiger zur
Fahrgastinformation installiert. Von beiden Projekten profitiert
auch die einheimische Bevölkerung. Für den Bereich Mobilität
wurden weitere Projekte und Möglichkeiten konzeptionell
geprüft. Hierzu gehörte die Planung einer E-Mobilitätslösung für
Einheimische und Gäste in Form des eCar-Sharings
"eSeeShare".

MVV VERHANDLUNGEN

In mehreren Gesprächsrunden wurde gemeinsam mit dem
MVV eine Lösung für die Freifahrt mit der Gästekarte
innerhalb des geplanten Beitritts zum MVV gegen Ende
2023 gesucht.

MÜNCHNER BERGBUS

Auch 2022 haben wir den DAV wieder bei dem Projekt
Münchner Bergbus gerne unterstützt.



DIGITALISIERUNG & ENTWICKLUNG



Digitalisierung
Das Themenfeld Digitalisierung bekam als Arbeitsfeld der Tegernseer Tal Tourismus GmbH im Jahr 2022 nochmals 
mehr Gewichtung. Die Stelle „Projektmanager Digitalisierung“ wurde neu geschaffen und zum 01.01.2022 erfolgreich 

besetzt. Mit Alturos Destinations konnte ein kompetenter digitaler Umsetzungspartner für die kommenden Jahre 
gewonnen werden. Die Entwicklung der landkreisweiten Datenplattform mit PimCore schreitet ebenfalls voran.
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WAS BEDEUTET „DIGITALISIERUNG“ FÜR DIE URLAUBSREGION 
DER TEGERNSEE?

Auf der einen Seite geht es um die Vereinfachung und
Automatisierung von Prozessen, die das Fundament jeder
Digitalstrategie darstellen und die nahezu unsichtbar im
Hintergrund ablaufen. Wir bemühen uns, damit den
Fachkräftemangel teilweise auszugleichen. Dazu gehört als
wichtiges Thema die Datenqualität sowie die -sicherheit. Die
zweite Seite, der Vordergrund der Digitalisierung, richtet sich
direkt an die Nutzer, in unserem Fall Urlaubsgäste und
Einheimische gleichermaßen. Wir digitalisieren konkrete
Informationen und Buchungsabläufe – sei es auf den Info-
Terminals oder mit der App bequem auf dem Smartphone. Ziel
ist es, damit die Wertschöpfung und die Besucherlenkung im
Tal zu stärken. Besonders die neue TEGERNSEE APP, soll alle
Angebote im Tegernseer Tal bündeln und zahlreiche
Dienstleistungen direkt buchbar machen, bequem von
unterwegs, zu jederzeit. Gleichzeitig braucht es Digitalisierung
zum Anfassen, wie unsere digitalen Info-Terminals und -
Bildschirme vor Ort, die Fahrgastinfo an den Bushaltestellen
oder das online buchbare eCar-Sharing Angebot „eSeeShare“.
Andere Digitalisierungs-Projekte, wie unsere zentrale
Datenplattform, laufen dagegen für Gäste und Einheimische
nahezu unbemerkt im Hintergrund und führen die
unterschiedlichen Bereiche zusammen.

Timm Jelitschek, Leiter Digitalisierung und Entwicklung

MANCHMAL WIRD DIE „WEB-PRÄSENZ“ IRRTÜMLICH MIT DER 
DIGITALISIERUNG GLEICHGESETZT. WORIN BESTEHT DER 
UNTERSCHIED?

Ziel und Aufgabe des Online-Marketings ist es,
Aufmerksamkeit für die Urlaubsregion nach außen zu
generieren und die Marke DER TEGERNSEE zu stärken. Die
Strategie ist vor allem auf die Zeiträume vor und nach dem
Aufenthalt ausgerichtet. Der Fokus auf den sogenannten „Pre-
und After-Stay“ bedeutet, vorab neugierig zu machen und
Bedürfnisse zu wecken und nach dem Aufenthalt das
Urlaubsgefühl zu verlängern und eine nachhaltige emotionale
Bindung an die Region zu schaffen. Dazu gehört der
Onlineauftritt mit der Webseite www.tegernsee.com ebenso
wie die die Social-Media-Kanäle. Die Digitalisierungs-Projekte
schließen nun zusätzlich die Lücke zwischen „Pre-Stay“ und
„After-Stay“ und bieten somit einen komfortablen Service vor
Ort – beispielsweise in Form der TEGERNSEE APP oder der
digitalen Info-Terminals, die die Zeit des Aufenthaltes so
angenehm wie möglich gestalten sollen.

WARUM IST DIGITALISIERUNG FÜR DEN TOURISMUS IM 
TEGERNSEER TAL SO ENORM WICHTIG?

Das Smartphone ist mittlerweile in fast allen Altersschichten
unverzichtbar. Auf der einen Seite lieben vor allem die
Deutschen zwar ihr Bargeld, viele Leistungen werden jedoch
mittlerweile gerne im Voraus gebucht und so mit dem
Smartphone bezahlt. Und wenn beispielsweise bereits
Arztpraxen ihre Termine digital vergeben, müssen auch wir
uns etwas einfallen lassen. In Großstädten ist es heute nicht
nur bei den unter 40-Jährigen üblich, das Essen online zu
bestellen oder einen Tisch im Restaurant digital zu
reservieren. Damit steigt auch die Erwartungshaltung im
Urlaub. Zugleich erfüllen wir eine Verpflichtung gegenüber den
Einheimischen, weil viele touristische Leistungen auch für sie
relevant sind.

WER PROFITIERT DAVON?

Wie gesagt, wir arbeiten im Hinter- und Vordergrund und für
den Tourismus sowie die Einheimischen. Von unseren
Maßnahmen sollen vor allem die Gastgeber und touristischen
Leistungspartner sowie Gäste und Talbewohner profitieren.
Aber wir müssen auch an die großen Institutionen denken.
Offene Daten (Open Data) sind ein internationales Top-Thema.
Mit unserer Datenplattform, an der wir gerade mit der
Regionalentwicklung Oberland (REO) arbeiten, bespielen wir
auf Landesebene z.B. die BayernCloud der BayTM und künftig
auch Dienste von Google, Apple und Co. mit zuverlässigen
offenen Daten. Diesen Weitblick zu bewahren ist in der
Digitalisierung wichtig, denn die Standards, nach denen das
moderne Netz funktioniert, erfordern diese Offenheit bei den
Daten.



Digitalisierung
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WO SOLL DAS TEGERNSEER TAL IN 5 JAHREN STEHEN?

Wir wollen dazu beitragen, dass die touristischen Prozesse und
Angebote optimal laufen, während die Digitalisierung dabei
selbst unsichtbar bleibt. Sie soll nicht vom unbeschwerten
Erlebnis vor Ort ablenken und gleichzeitig allen Beteiligten
mehr Zeit verschaffen, sich mit den wesentlichen Dingen zu
beschäftigen. Nicht das Erlebnis selbst soll digital werden, es
wird nur einen neuen, schnellen und bequemen digitalen Weg
dorthin geben. Künftig sollen unsere Gäste die Chance haben,
auch spät abends auf dem Hotelzimmer noch ihre
Tagesausflüge planen und buchen zu können. Die
TegernseeCard und alle Tickets der ganzen Familie landen in
der Wallet auf dem Smartphone, können so nicht verloren
gehen und brauchen nicht mehr ausgedruckt werden. Wer will,
kann sich durch unsere App inspirieren oder sich Vorschläge
machen lassen. Wer sich lieber ohne Smartphone im Tal
bewegt, profitiert trotzdem davon, dass wir unseren
Gastgebern und Leistungspartner dabei helfen, ihre Prozesse
reibungsloser zu gestalten. So bleibt mehr Zeit für den Service
am Gast.

WAS IST SCHON UMGESETZT?

Wir haben im letzten Jahr fleißig „unter der Motorhaube“
gearbeitet und unsere Datenvielfalt und Datenqualität
erheblich verbessert. Das war die unverzichtbare
Voraussetzung, auf der alle Folgeprojekte aufbauen. Ein gutes
Beispiel dafür sind unsere beiden neuen Digital-Lösungen für
den Schneebericht, die direkt aus der Datenplattform gespeist
werden. Auch unser zweites Großprojekt, die TEGERNSEE APP,
profitiert von der neuen Datenhaltung. So funktioniert der
Datenfluss aus allen unseren Datenquellen (Veranstaltungen,
Touren, Orte etc.) schon jetzt nahezu reibungslos, auch wenn
das öffentlich noch nicht sichtbar ist. Ich vergleiche das gerne
mit einem guten Restaurant: Je besser die Prozesse laufen,
desto weniger bekommen die Gäste aus der Küche mit. Sie
können sich zurücklehnen und auf das Wesentliche
konzentrieren: ihren entspannten Aufenthalt.

Wir werden aber auch Daten zurückbekommen – von der
BayernCloud und der REO. So werden wir künftig direkt von
den Schnee- und Wintersportdaten der Bergbahnen
profitieren und Echtzeitdaten zu Verkehr und zur
Parkplatzauslastung bekommen. Das wird bei der
Besucherlenkung enorm hilfreich sein. Wir erhoffen uns
dadurch eine entspanntere Saison.

WAS IST DAS ZIEL FÜR 2023?

In diesem Jahr wollen wir zur digitalen Vorzeige-Destination in
der BayernCloud werden. Geplant ist auch ein „Seebericht“ mit
Wetterdaten für den Sommer, analog zum „Schneebericht“ im
Winter. Die TEGERNSEE APP soll dieses Jahr auf den Markt
kommen. Dafür gilt es Gastgeber, Leistungspartner und die
Gemeinden zusammenzubringen, um aus der Daten-Plattform
und der App einen echten Nutzen für unsere Partner und Gäste
zu erzielen – schnelle Informationen und bequeme Online-
Tickets. Wir stellen Systeme zu attraktiven Konditionen zur
Verfügung, stocken in den Tourist-Informationen, beim
Gastgeberservice sowie beim Partnermanagement beim
Support und Service für unsere digitalen Angebote auf und
führen Schulungen durch.

WER GEHÖRT ZUM „TEAM DIGITALISIERUNG & 
ENTWICKLUNG“?

Wir sind zurzeit zu viert: Kathrin Sprenger übernimmt das
Partner- und Key Account Management, Corinna Bordt und
Olga Semakova übernehmen Projektmanagementaufgaben in
der Digitalisierung und die Themen Kartensysteme
(Gästekarte, TegernseeCard) sowie Gesundheit (u.a. Heilklima-
Prädikatisierung), sowie ich als Teamleiter. Wir denken
Digitalisierung und die Bereiche, die maßgeblich die
Ermöglichung der Kurbeiträge und das Meldewesen betreffen,
bewusst zusammen, damit wir für die Zukunft nachhaltig
aufgestellt sind.

Aber erst durch die Leistungen und Informationen unserer
lokalen Partner füllt sich die App mit Leben und stellen sich
Erfolge wie eine erhöhte Wertschöpfung oder eine genauere
Besucherlenkung dank Digitalisierung ein.

TEGERNSEE FREE WIFI

Auch das freie W-Lan im Tegernseer Tal konnte im Jahr 2022 in
Zusammenarbeit mit der Firma Aobis weiter ausgebaut werden.
An den Standorten Klammparkplatz in Kreuth und im Skigebiet
Spitzingsee-Tegernsee ist nun freies Internet für Gäste und
Einheimische verfügbar. Auch für das Jahr 2023 sind wieder
weitere Standorte geplant. Ziel ist es die Lücken bei der
Netzabdeckung zu schließen, damit künftig bargeldloses Parken
und die Nutzung der TEGERNSEE APP überall im Tal möglich ist.

INFO-TERMINALS IN BAD WIESSEE

In Bad Wiessee konnten zwei neue Info-Terminals aufgestellt
werden, um Gäste bei der Orientierung im Ort noch besser zu
unterstützen. Bürgermeister Robert Kühn lobt: "Wir schaffen die
Grundlage, um die zunehmend vernetzten Leistungen und
Informationen auch zu kommunizieren."

v.l.n.r Christian Kausch, Timm Jelitschek und Robert Kühn



Auch 2022 waren TegernseeCard, Gästekarte, Zweitwohnungskarte und Seniorenkarten ein wesentliches 
Tätigkeitsfeld der Tegernseer Tal Tourismus. Unter anderem wurde der Bereich der Abteilung Digitalisierung 

& Entwicklung zugeordnet.

PILOTPROJEKT „ONCE“

Die TTT ist assoziierter Partner des Förderprojektes „ONCE“ der
Bundesdruckerei. Gemeinsam wird an einer standardisierten
digitalen Identität gearbeitet, welche bspw. den Check-In beim
Gastgeber vereinfachen und beschleunigen soll. So soll der
Meldeprozess zukünftig digital und ohne Unterschrift erfolgen.
Damit verbunden ist ebenfalls die Autorisierung bei anderen
Vorgängen, wie zum Beispiel dem Einwohnermeldeamt. Die
Erkenntnisse und Ergebnisse dieses Projektes sollen 2023
konkret in die Digitalisierung der Gästekarte und TegernseeCard
innerhalb der TEGENRSEE APP einfließen.

GÄSTEKARTE

Jeder Urlaubsgast erhält ab der ersten Nacht in der
Urlaubsregion DER TEGERNSEE diese Karte kostenfrei von
seinem Gastgeber und kann sie für vielerlei Aktionen einsetzen.

Kartensysteme & Mobilität
TEGERNSEECARD & GÄSTEKARTE
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TEGERNSEECARD

Die TegernseeCard ist ein Angebot der Urlaubsregion DER
TEGERNSEE. Sie bietet die Möglichkeit, zahlreiche
Freizeitangebote für 50% des regulären Preises zu nutzen. Bei
über 40 Leistungen aus den Bereichen Bergbahnen, Wellness &
Gesundheit, Kultur & Brauchtum, Sport & Naturerlebnis sowie
Kinder & Familie kann die Karte meist ganzjährig verwendet
werden. Die TegernseeCard erhalten Übernachtungsgäste bei
Anreise in ihrem Übernachtungsbetrieb (nur bei teilnehmenden
Betrieben). Sie ist kostenlos und gilt für den gesamten Urlaub.
2022 konnte der Leistungspartnervertrag mit der Bayrischen
Seenschifffahrt auf unbegrenzte Zeit verlängert werden, was
eine der attraktivsten Leistungen der TegernseeCard ist.

WEITERENTWICKLUNG DER KARTENSYSTEME

Bei der Auswahl der technischen Dienstleister für die
TEGERNSEE APP wurde berücksichtigt, dass auch die Karten-
Systeme am Tegernsee mit integriert werden können. Eine
technische Machbarkeitsstudie wurde 2022 begonnen, um die
Gästekarte und die TegernseeCard auf das Smartphone zu
bringen und in den geplanten Online-Shop zu integrieren.

TEGERNSEE PHANTASTISCH

Der Leistungsumfang der TegernseeCard wurde 2022 mit dem
TEGERNSEE PHANTASTISCH um einen weiteren, hochwertigen
Leistungspartner ergänzt. Gäste der hochmodernen
Erlebniswelt erhalten einen rabattierten Besuch.

Der Bayerische Finanzminister Albert Füracker bei der 
unbefristeten Verlängerung des Leistungspartnervertrags 
mit der bayerischen Seenschifffahrt 



Marketing & Kommunikation



STRATEGISCHE THEMEN 2022

• Umsetzung einer 360° Kampagne in Köln, um Gästen mit besonders hohen Übernachtungsdauern 
zu generieren.

• Verfeinerung der Kampagnen im Onlinemarketing: Stärkere Zielgruppenausrichtung durch 
Lerneffekte, Verbesserung von Klickraten und Senkung von Kosten. 

• Konzeption und Durchführung der „Lieblingsplatz“ Kampagne zur stärkeren Einbindung lokaler 
Dienstleister in die touristische Kommunikation.

Im Zentrum der Marketingbemühungen liegt die Positionierung des Tegernsees als Ganzjahresregion, hierzu werden 
insbesondere Kampagnen zur Förderung der Nebensaison durchgeführt. Hierdurch wird die Bekanntheit der Marke in 

relevanten Zielgruppen gefördert und ein wichtiger Beitrag zur nachhaltigen Wertschöpfung geleistet. Gerade zur 
Hauptsaison rückt die Sensibilisierung von Urlaubs- und Tagesgästen im Umgang mit Natur und Landschaft in den 

Vordergrund. Hierin besteht eine Chance, die Akzeptanz des Tourismus in der Bevölkerung zu fördern.
Um dieses Ziel zu erreichen, wurden erste Maßnahmen ergriffen, die talinterne Kommunikation zu stärken, um eine 

transparente Darstellung von Leistungen und Projekten der TTT zu ermöglichen und deren Mehrwerte für 
unterschiedliche Interessengruppen herauszuarbeiten.
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Marketing
STRATEGISCHE AUSRICHTUNG



Marketing
Markenkern und Kommunikationssäulen
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Der aktualisierte Markenkern definiert den Tegernsee als Lebensgefühl. Die größten Änderungen betreffen die in den 
Mittelpunkt gerückten Werte Authentizität, Erlesenheit und Nachhaltigkeit. Zusätzlich modernisiert sich das Verständnis 

von Gesundheit hin zur Regeneration und mit starkem Überschnitt zum Naturerlebnis und Kultur als weitere 
Kommunikationssäule, welche Tradition und Kulturgeschichte ebenso wie das 

reichhaltige Veranstaltungsangebot aufgreift.



Einen wichtigen Teilaspekt von Werbekampagnen stellt die örtliche und zeitliche Steuerung von Gastinteresse dar. 
Es wird also versucht, möglichst ausschließlich Gäste mit konkretem Übernachtungsinteresse für Zeiträume zu 

gewinnen, in denen die Auslastung von Gastbetrieben weiter verbessert werden kann. Um dieses Ziel erfolgreich 
umzusetzen, wurde im Jahr 2022 eine Multichannel Kampagne im Großraum Köln durchgeführt. 

AUSWAHL UND ZIELE

Mit der Kampagne soll Bekanntheit für die Destination DER
TEGERNSEE in einer ausgewählten Großstadt Deutschlands
geschaffen werden. Aufgrund der für einen Inlandsurlaub
geeigneten Entfernung und des hohen überschnitts mit der
gewünschten Zielgruppe wurde hierfür im Jahr 2022 der
Großraum Köln gewählt.

Ziel der Kampagne war es, den Tegernsee als passendes
Urlaubsziel für den Spätsommer und Herbst zu positionieren,
entsprechend wurde die Kampagne im September 2022
ausgespielt.

Marketing
Multichannel Kampagne
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POSTWURFSENDUNG

Ein Kanal der Kampagne stellte eine Postwurfaussendung an
alle Köln zugeordneten Postleitzahlbereiche dar. Aufgebaut
war diese Aussendung im Stil einer Postkarte mit dem
herbstlichen Kampagnenmotiv aus der Vorder- und einem
kleinen Gruß vom Tegernsee auf der Rückseite.

AUSSENWERBUNG

Gleichzeitig zur Postwurfsendung wurden im Stadtbereich
Großfächenplakate angemietet, auf welchen das bereits
bekannte Kampagnenmotiv ebenfalls genutzt worden ist.

ONLINEMARKETING MASSNAHMEN

Mit erhöhten Geboten für den Raum Köln wurde das durch
Postwurfsendung und Außenwerbung gesteigerte
Suchvolumen rund um den „Suchbegriff“ Tegernsee auf
www.tegernsee.com geleitet.

ERGEBNISSE

Innerhalb der ersten sieben Tage nach Versand der
Postwurfsendung gingen etwa 100 Rückrufe mit Rückfragen zu
dieser im Gastgeberservice ein. Insbesondere im Suchvolumen
aus dem Raum Köln, welches, zwischen
1. September und 30. November im Vergleich zu 2019 um das
achtfache gesteigert werden konnte zeigt sich, dass mit der
Maßnahme erfolgreich Interesse an der Region geweckt
werden konnte.

http://www.tegernsee.com/


Das Online Marketing der Tegernseer Tal Tourismus GmbH befasst sich mit der Vermarktung und Präsenz der 
Region in der digitalen Welt. Neben der Destinationsseite tegernsee.com (inkl. der touristischen Internetauftritte 

der Talgemeinden) und der Unternehmenswebsite tegernseer-tal-tourismus.de ist das Online Marketing für die 
Kommunikation in den sozialen Netzwerken und der Umsetzung aller digitalen Werbemaßnahmen zuständig. 

Darüber hinaus liegt die Organisation und Entwicklung der internen Kommunikationstools in dieser Abteilung.

TEGERNSEE.COM

Die Destinationsseite wurde 2022 stetig erweitert und
optimiert. Hierzu zählt insbesondere der Ausbau von Content
Marketing Maßnahmen: Im Rahmen der Reihe TegernseeTalk
werden rund um die Kommunikationssäulen Kulinarik, Kultur,
Gesundheit und Naturerlebnis Interviews mit lokalen
Gesprächspartnern veröffentlicht, die ihren authentischen,
individuellen Blick auf die Region haben und so inspirierende
Anregungen zur Erkundung des Tegernsees bieten.

Marketing
ONLINE

WERBEMÖGLICHKEITEN

Die Startseite tegernsee.com und die Ortsseiten bieten
Gastgebern die Möglichkeit, Werbeanzeigen zu platzieren und
so stärker in den Fokus der Seitenbesucher zu rücken, welche
gleichzeitig einen größtmöglichen Zielgruppenüberschnitt mit
Gastgebern haben, wodurch Streuverluste bei der Bewerbung
vermieden werden können.

DER TEGERNSEE NEWSLETTER
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Die Veröffentlichung wird dabei in weiteren digitalen
Kommunikationskanälen angekündigt, wodurch die
unterschiedlichen Onlinemedien der Tegernseer Tal
Tourismus GmbH Hand in Hand arbeiten.

Der Tegernsee Newsletter ist
weiterhin ein wichtiges Werkzeug
digitaler Kundenbindung und
-aktivierung.

Mit 17.300 gepflegten Empfängern
und einem monatlichen Versand ist
er ein ideales Werkzeug, auf
bevorstehende Veranstaltungen
und über besondere touristische
Angebote hinzuweisen.



SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG (SEO)

Bei der Suchmaschinenoptimierung wird die Domain
tegernsee.com stetig inhaltlich wie auch technisch verbessert
um die organischen Reichweiten zu steigern. Eine
Beschränkung der Online Marketing Maßnahmen auf die
organischen Suchtreffer reicht heute allerdings nicht mehr
aus, um ausreichend Traffic zu generieren, da bezahlte
Anzeigen deutlich prominenter dargestellt werden und
Wettbewerber auf Suchanfragen des Tegernseer Tals abzielen.

SUCHMASCHINENWERBUNG (SEA)

Sowohl Reichweite als auch die Klicks konnten durch
Suchmaschinenwerbung (SEA) gezielt auf die Hauptthemen
der Region gerichtet werden. Zur Stärkung der Wertschöpfung
wurde Ende 2022 damit begonnen, Anzeigen stärker auf
Konversion auszurichten. Anzeigen werden dann als wertvoller
bewertet, wenn Sie nicht nur einen Klick sondern auch eine
Handlung auf Tegernsee.com wie etwa eine
Prospektbestellung, eine Ticketbuchung oder eine
Urlaubsbuchung nach sich gezogen haben.

NATIVE ADS

Die Online Kampagnen in 2022 beinhalteten die Bewerbung
von Native Ads. Dies sind bezahlte PR-Artikel, die anhand der
definierten Kommunikationssäulen zielgerichtet in relevanten
Zielgruppen ausgespielt werden können. Hierzu wurden Filter
zu Einkommen, Alter und Interessen der User eingesetzt. Um
zusätzlichen Traffic auf der Website zu generieren, wurden
Native Teaser mit direkter Verlinkung eingebunden. Die
deutschlandweite Ausspielung der Online Kampagne fand über
die Ippen-Netzwerke sowie die Merkur-Partnernetzwerke
statt.

Marketing
ONLINE
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Auch aufgrund der umfangreichen Gestaltungsmöglichkeiten
der Textanzeigen und der genauen Ausrichtungsmöglichkeiten
waren die Suchkampagnen bereits im ersten Jahr
leistungsstark. Hier zahlten auch die Eigenproduktionen für
Bewegtbild in den YouTube Kampagnen ein.
Der Fokus der Ausspielungen lag verstärkt in NRW und Hessen
als innerdeutsche Kernmärkte des Tegernseer Tals. Die
unmittelbare Umgebung des Tegernsees wurde bewusst nicht
angesprochen um den Tagestourismus nicht weiter zu fördern.



FACEBOOK

Mit 54.300 Followern, einer monatlichen Beitragsreichweite
bis zu zwei Millionen und bis zu 70.000 Beitragsinteraktionen
bleibt Facebook ein wichtiger Kanal im Online-Marketing Mix
der Tegernseer Tal Tourismus GmbH. Im Vordergrund dabei
steht die Interaktion mit Nutzern und das Einbindungen dieser
in die Markenkommunikation.

INSTAGRAM

Der Instagram Account DER_TEGERNSEE hat ca. 26.800
Abonnenten (+16,5% zum Vorjahr). Der größte Anteil der
Follower ist 35 bis 44 Jahre alt und der Frauenanteil liegt bei
57%. Lediglich 10,4% der Follower kommen aus München,
knapp 90% aus anderen Teilen Deutschlands.

Marketing
SOCIAL MEDIA

INSTAGRAM 2022 - Bester Post organisch:

- 3371 Likes
- 3.504 Interaktionen
- 55.460 Reichweite
- 392 neue Abonnenten

Social Media ist ein wichtiges Element der Markenkommunikation und wird von der Tegernseer Tal Tourismus 
GmbH über die Kanäle Facebook, Instagram und YouTube bedient. 
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Von einem Gast aufgenommenes Foto, welches auf Facebook geteilt 
worden ist.  



Unsere vielfältigen Printprodukte informieren Gäste wie Einheimische vor Ort oder sind Inspiration für zukünftige 
Gäste. Sie dienen neben der Gastberatung in den Tourist-Informationen vorrangig den vielen touristischen 

Leistungsträgern als Hilfsmittel beim Service am Gast. 

Marketing
PRINT & ANALOG

INFORMATION & NACHHALTIGKEIT

Printprodukte bleiben im Zeitalter der Digitalisierung ein
wichtiges Informationsmaterial. Im Zuge der enormen
Rohstoffpreiserhöhung liegt allerdings die Kostenersparnis
klar im Fokus. Printprodukte werden hinterfragt, überarbeitet
und verschlankt oder wenn möglich digitalisiert. Im Sinne der
Nachhaltigkeit werden die Erlebniskarten für 1,00 €
abgegeben, 50 Cent gehen an gemeinnützige Projekte mit
Tourismusbezug.

2022 wurde ein Spendenscheck über 1.500 Euro an die
Bergwacht Rottach-Egern überreicht. Statt eine
kostenintensive Broschüre zum Thema Tegernseer
LiteraTouren zu erstellen, entstand in Kooperation mit dem
VOLK Verlag München ein Miniführer, der in den Tourist-
Informationen für 7,95 € verkauft wird.
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PRINTPRODUKTE FÜR DIE REGION

Übergabe des Spendenschecks an Bergwacht Leiter Stefan Schmidtchen

LiteraTouren Miniführer

Im Jahr 2022 wurde die bei Gästen
beliebte Broschüre „Sehenswertes“
überarbeitet und in fünf
Fremdsprachen übersetzt. Auf
Anregung der Stadt Tegernsee
wurde in Kooperation mit dem DLRG
und der Wasserwacht ein
„Wasserkompass“ entwickelt, um
Gäste wie Einheimische für
Sicherheit und Naturschutz am und
im Wasser zu sensibilisieren. Für
das Bergsteigerdorf Kreuth wurde
die Zeitung „Gipfelglück“ umgesetzt,
die Stadt Tegernsee beim
Internationalen Bergfilmfestival

Tegernsee unterstützt, Rottach-Egern bei der Bewerbung des
Rosstages und der neuen Fitness-Anlage, Bad Wiessee bei
„Wiessee 100“ und der Konzertreihe #wiesseerocks und
Gmund bei der Offenen Internationalen Bayerischen
Schachmeisterschaft sowie dem Tag der Blasmusik. Das
neue Gastgeberverzeichnis entstand als verschlanktes
Produkt gemeinsam mit der REO, wodurch Kosten gespart
wurden bei gleichzeitigem Mehrwert in Punkto
Übersichtlichkeit für Gäste. Im Zuge der Partnerschaft mit
der European Championship München wurden zahlreiche
Printprodukte entwickelt und außerdem eine erfolgreiche Out
of Home-Kampagne in Köln und im Tegernseer Tal umgesetzt.

In Kooperation mit DLRG und Wasserwacht entstandener Wasserkompass



Marketing
UNSERE Grafikarbeiten – EIN AUSZUG
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www.tegernsee.com/advent

Während sich die Berge vom Nachthimmel abheben, funkeln die
geschmückten Stände mit den Lichtspiegelungen des Tegernsees 

um die Wette und der Duft von heißen Maronen und Glühwein
liegt in der Luft. Tauchen Sie ein in den Tegernseer Adventszauber,
lassen Sie sich mit den Pendelschiffen von Markt zu Markt bringen

und genießen Sie die einzigartige Stimmung.

Rottacher Advent  |  Seeadvent Bad Wiessee  |  Schlossmarkt Tegernsee 
An allen vier Adventswochenenden 

Adventszauber Tegernsee 2022
Alpenländisch. Genussvoll. Romantisch.

www.tegernsee.com
SEEFESTE am tegernsee

ROTTACH-EGERN
Dienstag 12. Juli 

(VT: 13./14.07.)

TEGERNSEE
Dienstag 26. Juli 

(VT: 27./28.07.) 

1MF

Urlaubsplaner
WISSENSWERTES VON A-Z

www.tegernsee.com



Marketing
UNSERE Grafikarbeiten – Weitere Beispiele
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ROTTACH-

EGERN

KREUTH

AUSTRIA
20 KM

BAD WIESSEE

TEGERNSEE

GMUND

MUNICH

A8

HIGHWAY A8
SALZBURG – MUNICH

AIRPORT
MUNICH 90KM

MUNICH

50 KM

A8

DER
TEGERNSEE

www.tegernsee.com

SALZBURG
120 KM

der_tegernseeDer Tegernseewww.tegernsee.com/wiesseerocks

........................................................................................................

03.06.2022  | 19.00 Uhr 
OLLES LEIWAND 
Austropop 
........................................................................................................

17.06.2022  | 19.00 Uhr 
JAMENCO 
Flamenco Jazz 
........................................................................................................

15.07.2022  | 19.00 Uhr 
SALERNO DOMENICO
Italo Pop 
........................................................................................................

29.07. 2022  | 19.00 Uhr 
 D’HANNA’M 
International Rock
........................................................................................................

05.08.2022  | 19.00 Uhr 
OACHE BROTHERS 
Country Rock 
........................................................................................................

12.08.2022  | 19.00 Uhr 
REIWAS
Klassiker
........................................................................................................

........................................................................................................ 

19.08.2022  | 19.00 Uhr 
CAGEY STRINGS  
Party Rock’n’Roll
........................................................................................................

26.08.2022  | 19.00 Uhr 
OIMARA 
Mundart Pop
........................................................................................................

02.09.2022  | 19.00 Uhr 
CHRISTIAN SCHAEFFER 
Swing
........................................................................................................

09.09.2022  | 19.00 Uhr 
TOMAY & SEI 
SPEZLWIRTSCHAFT 
Mundart Pop
........................................................................................................

19.00 UHR  

SEEPROMENADE 

BAD WIESSEESOMMER

 KONZERTE          
2022

AM SEE

Tickets in allen Tourist-Informationen am Tegernsee und bei 
München Ticket zum Preis von 10,00 Euro zzgl. Systemgebühr. 
Restkarten an der Abendkasse an der Seepromenade Bad 
Wiessee (begrenzte Kapazität) ab 18.00 Uhr - Einlass ab 18.00 Uhr. 

Das Konzert findet als Open Air mit vielen überdachten Bereichen 
statt. Wenn das Konzert vor Konzertbeginn wegen widrigen 
Bedingungen (Sturm, Unwetter, etc.) abgesagt werden muss, 
können die Tickets an der VVK-Stelle zurückgegeben werden, 
bei der sie erworben wurden. Gastronomische Versorgung durch 
Partyservice Blümer – „Partner Nachhaltigkeit am Tegernsee“.  

Infos zur Veranstaltung und zum aktuellen Hygienekonzept unter



Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH ist für die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit der Urlaubsregion 
DER TEGERNSEE als zentrale Koordinationsplattform für regionale, nationale 

und internationale Medienanfragen verantwortlich. 

Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH leistet die Presse- und
Öffentlichkeitsarbeit der Urlaubsregion DER TEGERNSEE als
zentrale Koordinationsplattform für regionale, nationale und
internationale Medienanfragen. Eine enge Zusammenarbeit
besteht mit den fünf Kommunen rings um den Tegernsee, der
Alpenregion Tegernsee Schliersee und mit Tourismus
Oberbayern.

Kommunikation
PR & MEDIENARBEIT

KERNTHEMEN DER PRESSEARBEIT 2022

• Verfassen und Bereitstellen von rund 150 
Pressemitteilungen und Terminhinweisen 

• Talweite Organisation und Moderation von 
Pressegesprächen (z.B. den Rosstag, 
#wiessee100, Winner’s Lounge Programm
in der Spielbank)

• Tgl. Medienevaluation, d.h. die Sichtung und 
Archivierung touristischer Berichterstattung 

• Koordination von Interviews im Rahmen von 
Tegernsee-Recherchen 

• Bearbeitung von Themen- und Bildanfragen 
• Einholen von Bewilligungen für Film- und 

Dreharbeiten 
• redaktionelle Unterstützung des 

SEESEITEN-Magazins 
• Regelmäßige Unterstützung von 

Buchrecherchen 
• Eröffnungs-Pressekonferenz der 

European Championships in München
• Ganzjährige Pressearbeit für das Internationale 

Bergfilm-Festival Tegernsee
• individuelle Betreuung bei Themenanfrage, 

Print-, TV-, Radio- und Fotoproduktionen – u.a. 
Abendzeitung, Alpin, Alps, Bergsteiger, Bayerns 
Bestes, Outdoor, Trekking Magazin, Kanu-
Magazin, dpa, BR, ZDF, München TV, DLF, 
Manager Magazin, Madame Traveller, 
Handelsblatt, FAZ, SZ, stern.de, Zeit Online, 
Focus, tz.
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Die Urlaubsregion erschien in Form von Reisegeschichten im
Jahr 2022 überregional in einer Vielzahl an TV- und
Radiobeiträgen sowie in mehreren Tausend Magazinen und
Zeitungen mit einer gedruckten Millionen-Auflage – die
Reichweite war um ein Vielfaches höher.



Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH ist für die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit der Urlaubsregion 
DER TEGERNSEE als zentrale Koordinationsplattform für regionale, nationale 

und internationale Medienanfragen verantwortlich. 

Kommunikation
PR & MEDIENARBEIT

UNTERSTÜTZUNG FILMDREHS & PRESSE-
RECHERCHEREISEN (AUSWAHL)

• Diverse TV-Drehs zur Montgolfiade im Januar 2022 –
Fernsehteams vom ZDF, von BR 
Abendschau/Rundschau, BR „Schwaben&Altbayern“ 
sowie München TV waren vor Ort
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• Pressearbeit für das 1. Tegernseer Verkehrsforum am 
20.05.2022 im Seeforum Rottach-Egern in Abstimmung 
mit dem Bayerischen Verkehrsministerium

• Die Eröffnungs-Pressekonferenz der European 
Championships 2022 in München (11. bis 21. August 2022) 
mit über 80 nationalen wie internationalen Journalisten 
wurde im Tegernseer Biergarten ausgerichtet. Hinzu 
kamen zahlreiche TV- und Radioplatzierungen mit 
Siteestories. Die Bayern Tourismus Marketing GmbH 
(BayTM) und die Tegernseer Tal Tourismus GmbH waren 
die „Official Tourism Suppliers“ des Events

• Rechercheunterstützung des Reise- und 
Genussmagazins „Bayerns Bestes“ zum Thema 
heilende Wirkung der Jodschwefel-Quellen in Bad 
Wiessee im August 2022 

• Unterstützung von „Das perfekte Dinner“ bei 
der Ausschreibung und Drehgenehmigung  

• 2-tägige Recherchereise Klassik Radio im September 
2022 für eine monothematische Reisesendung über 
das Tegernseer Tal (dt.-weite Ausstrahlung: Sonntag, 
11.09.2022)

• ALPS Rechercheprojekt – eine große Print-
Reisereportage erschien in der Herbst-Ausgabe 
September 2022

• TV-Übertragung beim „Tag der DLRG Wasserrettung“ 
am 15. September 2022 am Tegernsee

• Ganzjährige Unterstützung der Medienarbeit für das 
Bergfilm-Festivals Tegernsee (19.-23. Oktober 2022)

• Unterstützung des Kulturmagazins „Capriccio“ (BR 
Fernsehen); Beitrag über „Erdöl in Bayern“ 
(Ausstrahlung: 17.11.22)



Kommunikation
ÜBERREGIoNALE BERICHTERSTATTUNG – EIN AUSZUG
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HIRSCHITRAIL

Die Strecke zum Hirschitrail wurde im Frühjahr 2022
fertiggestellt. Im Anschluss an die finale Beschilderung
wurde der Mountainbiketrail für Kinder im August 2022 mit
einer Eröffnungsfeier eingeweiht.

Die Produktentwicklung zu den Aktiv-Themen macht den Tegernsee für Besucher erlebbar.
Rund um das Wander- und Radwegenetz, sowie das Wintersportangebot koordiniert die Tegernseer Tal 

Tourismus GmbH touristische Dienstleistungen und Produkte, welche spezifisch auf die jeweiligen 
Zielgruppen des Freizeittourismus angepasst worden sind. 
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Marketing
Aktivthemen

SKITTY WORLD PARCOURS

Nach der Neu-Eröffnung des Skitty World Parcours in
Kreuth (Hirschberglift) Ende 2019 betreut und organisiert
die TTT diesen, sowie einen weiteren Parcours in Bad
Wiessee in Abstimmung mit den jeweiligen Gemeinden,
den örtlichen Leistungspartnern, wie der Skischule
Tegernsee und den Grundstückseigentümern, als auch dem
DSV. Im Dezember 2021 wurde ein neuer Standort für den
Skitty World Parcours in Bad Wiessee festgelegt. Am neuen
Standort, an der „Sportplatzrunde“, kann der Parcours auch
bei Flutlicht genutzt werden. Ziel ist es im Zuge der
Nachwuchsförderung Kindern und Jugendlichen Ski
nordisch spielerisch näher zu bringen.

WEITERE BETEILIGUNGEN

• Teilnahme der TTT in der Steuerungsgruppe MTB im 
LRA Miesbach/REO zur Erstellung eines 
Mountainbikenetzes im Landkreis

• Aktualisierung der Wanderbeschilderung in Absprache 
mit der Regionalentwicklung Oberland

• Kontrolle der Neuauflage von Kartenmaterial
• Gesprächsrunden zum Thema Skitouren und 

Schneeschuhtouren
• Koordination Langlauf  / Nordic Aktiv
• Umsetzung des Wasser-Kompass zur Sensibilisierung



UNTERSTÜTZUNG VON VERANSTALTUNGEN

Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH unterstützt
touristisch relevante Veranstaltungen nach Absprache
mit individuell koordinierten Maßnahmen wie z.B.:

• PR-Maßnahmen wie Pressegespräche &
Presseaussendungen

• Print & Online Bewerbung
• Schaltung/Gestaltung von Anzeigen
• Gestaltung und Produktion von Werbemitteln
• Finanzielle Partner- bzw. Sponsoring-Beiträge
• Beschilderung im Vorfeld
• Beratung, Knowhow & Netzwerk-Tätigkeiten
• Ticketing rund um die Veranstaltung
• Beratung vor und während der Veranstaltung

Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH unterstützt im Auftrag der Gemeinden des Tegernseer Tals externe  Veranstalter, 
Maßnahmen oder Personen u. a. durch Marketing- und Sponsoringpakete, wenn diese zur Strategie passen und eine 

ausreichende Strahlkraft für den Tourismus der Region erreicht wird.

SKIFAHRER ANTON TREMMEL UND MARINUS SENNHOFER
SOWIE SKISPRINGER MORITZ BAER
Die Sponsorenverträge mit den Skirennfahrern Toni Tremmel
(Rottach-Egern), Marinus Sennhofer (Kreuth) sind für die
Saison 21/22 verlängert worden.

Marketing
SPONSORING & NACHWUCHSFÖRDERUNG
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MARKENBOTSCHAFTERIN VIKTORIA REBENSBURG

Mit einer Herbst- und einer Winterkampagne hat Viktoria
Rebensburg zur Sensibilisierung von Besuchern im Umgang
mit der Natur beigetragen. Unter dem Motto „Gemeinsam.
Sicher. Respektvoll.“ wurden so Themen wie „Mit dem Hund am
Berg“ oder die richtige Planung einer Skitour kommuniziert.
Die Kreutherin Viktoria Rebensburg gab der Kampagne dabei
nicht nur ein Gesicht, sondern war durch ihre Bekanntheit und
Erfahrung auch authentische Botschafterin. Gemeinsam mit
Carolin Machl vom DAV Tegernsee sowie dem lokalen
Outdoorguide Sepp Heigl wurden wichtige Inhalte so auf eine
sympathische Weise transportiert.

Beide haben 21/22 das Tegernsee-Logo auf ihren Helmen
getragen und präsentieren den Tegernsee so weit über die
Region hinaus, unter anderem bei zahlreichen
reichweitenstarken Sportübertragungen im Fernsehen. Ziel
ist neben der Sportförderung die Platzierung der Region als
Winterdestination.

Marinus Sennhofer

Toni Tremmel Moritz Baer

Ebenso mit einem Sponsoringpaket ausgestattet wurde in der
Saison 21/22 Skispringer Moritz Baer, auf dessen Skiern das
Tegernsee Logo wie bereits im Vorjahr häufig bei qualitativ
hochwertigen Veranstaltungen wie der Vierschanzen Tournee
zu sehen war.

Alle Sportler standen zusätzlich in unseren Interview Formaten
Rede und Antwort:

www.tegernsee.com/skirennlaeufer-marinus-sennhofer
www.tegernsee.com/skirennlaeufer-toni-tremmel
www.tegernsee.com/interview-mit-moritz-baer

http://www.tegernsee.com/skirennlaeufer-marinus-sennhofer
http://www.tegernsee.com/skirennlaeufer-toni-tremmel
http://www.tegernsee.com/interview-mit-moritz-baer


Veranstaltungen



Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH organisiert im Auftrag der Gemeinden des Tegernseer Tals  Veranstaltungen. Sie fördert 
die Koordination und Vernetzung von Veranstaltern und geeigneten Leistungspartnern mit dem Ziel der Profilierung des 

Tegernseer Tals als herausragende Veranstaltungsdestination und Erhöhung der Erlebnisqualität. 

Veranstaltungsmanagement
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10. INTERNATIONALER SCHACH-SENIOREN-CUP 2022 

Geplant für April – verschoben und durchgeführt im Oktober 
2022: Im Frühjahr musste zu Beginn der Pandemie der 9. 
Schach-Senioren-Cup (es lagen bereits über 150 Buchungen 
aus 9 Nationen vor) abgesagt werden. Die TTT nutzte die 
Absage, um die Veranstaltung für die Zukunft neu aufzustellen. 
Der Umzug der Veranstaltung in die  großzügigen 
Räumlichkeiten des Seeforums in Rottach-Egern geben dem 
Turnier eine neue Wertigkeit. Dank der räumlichen 
Möglichkeiten konnte der Mindestabstand bei den Spieltischen 
eingehalten werden. Ein gut funktionierendes Hygienekonzept 
trug zur erfolgreichen Durchführung mit 120 Teilnehmern bei. 
Ein besonderer Dank geht an Kurt Geiß, Gastgeber im Hotel zur 
Post, der die Veranstaltung in der Vergangenheit mit viel 
Engagement umgesetzt hat.

TEGERNSEER TAL MONTGOLFIADE 2022

Trotz Coronaauflagen fand die Veranstaltung mit 17
Ballonteams in der Zusammenarbeit mit Startleiter Nicholas
Seyfert-Joiner und dessen Stellvertreter Hans Peters statt.
Planung, Koordination und Umsetzung unter Berücksichtigung
des Sicherheitskonzepts, der Sicherheitsauflagen und der
Coronaauflagen galten für die gesamte Veranstaltung.
Die Teams konnten an mehreren Tagen starten und auch
Passagierfahrten konnten durchgeführt werden. Das
traditionelle Ballonglühen sowie ein Rahmenprogramm für
Besucher mussten abgesagt werden, um keine
Besuchermassen anzulocken.
Über die Veranstaltung wurde umfangreich in den Medien,
Hörfunk und TV berichtet.

OFFENE INTERNATIONALE BAYERISCHE 
SCHACHMEISTERSCHAFT AM TEGERNSEE –
JUBILÄUMSVERANSTALTUNG

Das hochkarätige und weltweit bekannte Turnier zog 2022
knapp 500 Teilnehmer aus 35 Nationen, darunter 80
Titelträger, ins Tegernseer Tal und generierte in der
Nebensaison lange Übernachtungszeiten. Die TTT tritt als
Veranstalter und Turnierleiter auf und koordiniert die Planung,
Ausschreibung, Teilnehmerverwaltung, Kalkulation sowie die
Kommunikation und Absprachen mit dem Turnierdirektor und
den Schiedsrichtern der gesamten Veranstaltung. Auch mit
Gut Kaltenbrunn konnte die langfristige Zusammenarbeit mit
einem neuen 5-Jahresvertrag gesichert werden. Das Jahr
2022 wurde von der FIDE (Weltschachbund) zum „Jahr der Frau
im Schach“ erklärt, um die Frauenquote in diesem Sport zu
erhöhen. Dies nahmen wir zum Anlass, den teilnehmenden
Frauen ein deutlich höheres Preisgeld für die drei
bestplatzierten Frauen sowie hochwertige Sachpreise
anzubieten. Die Wertschöpfung für die Region in einer
absoluten Nebensaison ist enorm.

ADVENTSZAUBER AM TEGERNSEE 

Nach zwei Jahren Corona-Pause fanden endlich wieder die
Adventsmärkte inklusive Pendelschiffen statt. So war es
möglich mit einer Fahrt über den See die unterschiedlichen
Stimmungen und Eindrücke verschiedener Adventsmärkte
einzufangen. Ein besonderes Augenmerk wurde auf regionale
Handwerkskunst und lokale Produkte gelegt. Aufgrund hoher
Inzidenzen wollte man die Auswirkungen des Oktoberfestes
abwarten. Die Märkte wurden im Vorfeld geplant, jedoch erst
nach der Wiesn beworben. Die Auslastung der Pendelschiffe
war sehr gut und es kam zu keinen Wartezeiten. Auch die
Märkte waren gut besucht und unsere Aussteller und
Gastronomen waren sehr zufrieden.



Veranstaltungsmanagement
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WINNER´S LOUNGE IM SPIELCASINO

Mit viel Aufwand wurden die bereits bestehenden Verträge
aus 2020 zunächst in das Jahr 2021 und dann weiter in
2022 umgebucht. Der Neustart nach Corona begann ab Mai
2022 mit einer begrenzten Bestuhlungsvariante. Trotz
pandemiebedingter Kulturpause waren auch hier rund ein
Drittel weniger Besucher zu verzeichnen.

KINDERFERIENPROGRAMM

Planung und Organisation über die TTT. Weiterhin eine
einheitliche talweite Anmeldung über einen von der TTT
verwalteten Online-Anbieter. Alle Veranstaltungen der
einzelnen Vereine, Betriebe, Volkshochschulen und vielen
anderen Anbietern werden somit übersichtlicher
dargestellt und Terminverschiebungen bzw. noch
zusätzliche Termine können kurzfristig berücksichtigt
werden. Die Angebote wurden alle unter den zu dem
Zeitpunkt geltenden Coronabedingungen durchgeführt.

Knapp drei Jahre nach dem Startschuss fand das Projekt
„Konzept zur Qualitätsverbesserung des Kulturangebots im
Tegernseer Tal“ trotz coronabedingter Unterbrechungen mit
der Präsentation der konkreten Ergebnisse und deren
Umsetzungen im Seeforum Rottach-Egern seinen Abschluss.
In Anwesenheit von Bürgermeistern, Gemeinderäten,
Veranstaltern und Kulturpartnern führte Jochen Gnauert von
der Agentur Kulturgipfel durch die Abschlusspräsentation.
Dabei machte er deutlich, wie regionale Kulturträger als auch
die Urlaubsregion vom Veranstaltungstourismus profitieren
können. Die Präsentation zeigte, wie zukunftsorientierte,
nachhaltige Kultur- und Veranstaltungsarbeit aussehen und
durch alle Beteiligten unterstützt werden kann. Zentrale
Themen waren Sicherheit und Verkehrslenkung bei
Großveranstaltungen. Eine wichtige Bedeutung kam dem
Thema Nachhaltigkeit bei Veranstaltungen zu. Bestehende
Formate wurden kritisch auf den Prüfstand gestellt, die
Möglichkeiten einer besseren Kulturvernetzung zwischen den
Akteuren ausgelotet und während des Prozesses bereits
erfolgreich Synergien gebündelt – beispielsweise bei der
Langen Nacht der Kunst, in der das Netzwerk aus Museen,
Galerien und Ateliers gestärkt wurde. Peter Rie, Leiter
Veranstaltungsmanagement bei der TTT und Projektleiter,
erklärte: „Eines der praktischen Ergebnisse ist das Handbuch
für Kulturveranstalter der Region mit nützlichen Tipps und
Handlungsempfehlungen – von GEMA über Checklisten bis
Vertragsvorlagen.“ „Mit vielen Themen stehen wir noch am
Anfang“, resümierte Christian Kausch, Geschäftsführer der
TTT, „aber wir haben eine solide Grundlage geschaffen, bei
den regionalen Kulturveranstaltern und Kulturschaffenden
Vertrauen erzeugt und ein Netzwerk auch über das Tegernseer
Tal hinaus beispielsweise in Kooperation mit dem
landkreisweit operierenden Verein KulturVision geschaffen.“

SUTTEN NATUR PUR

Planung, Organisation und Umsetzung eines nachhaltigen
Konzepts für die Veranstaltungsreihe, in der die Natur im
Mittelpunkt steht. Einbindung der Gastwirte im
Suttengebiet. Schwerpunkte sind Exkursionen und
familiengerechte Führungen. Ziel ist, Gäste und
Einheimische für einen nachhaltigen Umgang mit der Natur
zu sensibilisieren und ihnen diese auf informative Weise
näher zu bringen. Unterstützt wird die Veranstaltungsreihe
durch den Gebietsbetreuer Mangfallgebirge, Florian
Bossert, mit Führungen und Wanderungen. Coronabedingt
wurde die Anzahl der Teilnehmer bei den einzelnen
Terminen verringert. Eine Neukonzeption inklusive
Standortfrage ist unter anderem durch den Wegfall zweier
Wirte im Suttengebiet nötig geworden, hieraus entsteht
2023 das Projekt „Natürlich! Kreuth.“

Das Projekt „Konzept zur Qualitätsverbesserung des
Kulturangebots im Tegernseer Tal“ wird gefördert durch das
Bayerische Staatministerium für Ernährung, Landwirtschaft
und Forsten und den europäischen Landwirtschaftsfonds für
die Entwicklung des ländlichen Raumes (ELER).

LEADER FÖRDERPROJEKT „QUALITÄTSVERBESSERUNG 
BEI VERANSTALTUNGEN IM TEGERNSEER TAL“

Gemeinsam mit dem Partner Kulturgipfel GmbH und den
Kulturakteuren rund um den Tegernsee hat die Tegernseer
Tal Tourismus GmbH (TTT) ein Konzept zur Verbesserung
des Kulturangebotes entwickelt, dessen konkrete
Ergebnisse und Umsetzungen im Seeforum vorgestellt
wurden.
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LANGE NACHT DER KUNST

Der Tegernsee stand 2021 ganz im Zeichen eines Kulturjahres.
Die erstmalig ins Leben gerufene Lange Nacht der Kunst ist
ein Zusammenschluss der im Tegernseer Tal ansässigen
Museen, Galerien und Ateliers, um Kulturinteressierte an einem
Wochenende mit verlängerten Öffnungszeiten und
Sonderführungen ihre Arbeiten näher zu bringen. 2022 fand
die Veranstaltung zeitgleich mit dem Internationalen
Museumstag am 13. und 14. Mai statt, welches zu einem
Rückgang des kulturinteressierten Publikums aus München
führte. Die Lange Nacht der Kunst kann in der Zukunft in
Verbindung mit ähnlichen Angeboten gekoppelt werden, soll
aber nicht regelmäßig stattfinden.

#WIESSEEROCKS

Zusammen mit der Gemeinde Bad Wiessee wurde 2021 die
Konzertreihe #wiesseerocks ins Leben gerufen. An der
Seepromenade finden in den Sommermonaten von Juni bis
September ca. zehn Open-Air-Konzerte statt, welche das
Angebot des Wiesseer Salonorchesters ergänzen. So können
die Gäste und Besucher neben den traditionellen Blasmusik-
und Orchesterkonzerten auch Genres wie Blues, Rock, Jazz,
Pop und Mundart erleben. Diese Konzertreihe soll auch in den
nachfolgenden Jahren weitergeführt werden.

KULTURBÜHNE

Zusammen mit dem Kunst- und Kulturverein Rottach-Egern
und den Gemeinden Bad Wiessee und Rottach-Egern startet
2021 die Kulturbühne mit regionalen Künstlern. Abwechselnd in
den beiden Gemeinden fanden zwischen Juli und September
alle 2 Wochen Open-Air-Konzerte in den verschiedensten
musikalischen Richtungen bei freiem Eintritt statt. Erstmalig
wurden 2022 auch 2 Konzerttermine in Abstimmung mit der
Gemeinde in Gmund angesetzt. Das Konzept der Kulturbühne
soll als fester Bestandteil des kulturellen Angebots auch im
nächsten Jahr weitergeführt werden.

KONZERTPLANUNG BAD WIESSEE

Die Konzertplanung für das Salonorchester Bad Wiessee und
die Combo geht von April bis Anfang Oktober. Die Konzerte
wurden für die Seepromenade geplant und bei guten
Bedingungen dort auch durchgeführt. Die Konzerte wurden
attraktiver und thematisch beworben und dargestellt. Ein
großer Monitor im Pavillon an der Seepromenade Bad Wiessee
liefert tagesaktuell Informationen zu den Konzerten (z. B. auch
witterungsbedingte Absagen).

TAG DER BLASMUSIK

Der Gmunder „Tag der Blasmusik“ konnte wie geplant Anfang
September auf Gut Kaltenbrunn durchgeführt werden. Das
Wetter hat mitgespielt und so konnten im Innenhof zahlreiche
Stammgäste den neun Musikkapellen ihre Aufmerksamkeit
schenken. Dazu gab es zahlreiche Schmankerl von Seiten der
Gastronomie auf Gut Kaltenbrunn. Georg von Preysing,
Altbürgermeister von Gmund, führte die Zuhörer wie gewohnt
unterhaltsam durch den Nachmittag.

PLANUNG BZW. DURCHFÜHRUNG BLASMUSIKKONZERTE

Coronabedingt konnten die Blasmusikkonzerte erst verspätet
starten (statt Mai erst im Juni). Die Konzerte fanden nur im
Freien statt. Die Kapellen spielten wieder in der
Normalbesetzung mit ca. 25 Musikern und sind ein fester
Bestandteil im Veranstaltungskalender. Mit den beteiligten
Gemeinden und Blasmusikkapellen wurde eine einheitliche
Spielzeit (Startzeit) festgelegt und konnte auch mehrheitlich
so umgesetzt werden. Zudem wurden einheitliche
Monatsplakate mit allen Terminen aller Orte angefertigt. Dies
fand großen Zuspruch und ist für die Gäste und Besucher ein
besserer Service.

BERATUNG DER WALDFESTVEREINE

Die Waldfestvereine wurden bzgl. Veranstaltungssicherheit,
Haftung und Corona durch den Sicherheitsingenieur Manuel
Weißkopf beraten.
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EUROPEAN CHAMPIONSHIPS MUNICH

Genau 50 Jahre nach den Olympischen Sommerspielen von
1972 fanden vom 11. bis 21. August 2022 neun
Europameisterschaften mit über 4700 Athleten und
Athletinnen unter einem Dach in der Landeshauptstadt statt.
Im Rahmen des „The Roofs“-Festival, das zum
Rahmenprogramm gehörte, präsentierte sich die TTT
gemeinsam mit unserem Partner, der Bayern Tourismus
Marketing GmbH, am „Heimat Roof“ mit dem „Tegernseer
Biergarten – Erlebe Bayern“. Zehn Tage lang wurde bayrisches
Lebensgefühl, Tradition, Regionalität, Brauchtum und ein
täglich kulturelles Programm im höchsten Biergarten
Münchens am Olympiaberg zelebriert.

Das internationale Medieninteresse war enorm, die mediale
Reichweite entsprechend erheblich, zehntausende
internationale Besucher wurden zum Tegernseer Biergarten
angelockt. Ziel war es, den internationalen Bekanntheitsgrad
unserer Region zu steigern ohne dabei Tagestourismus zu
generieren. Als besonderes Highlight fand die Start-
Pressekonferenz mit u.a. Innenminister Joachim Herrmann,
Staatssekretärin Juliane Seifert, allen beteiligten
Sportverbandspräsidenten und über 80 nationalen und
internationalen Vertretern von Presse, TV und Radio statt, die
wir bei kühlem Tegernseer Bier in unserem Biergarten
beherbergen durften und uns eine enorme Sichtbarkeit
bescherte. Außerdem lud die TTT und die BayTM regionale
Vertreter, Kommunen und Partner in den darauffolgenden
Tagen zu verschiedenen Networking Events ein, bei denen es
zu vielen guten Gesprächen kam.

An den ersten drei Eventtagen stockten Peter Blümer und
Team, verantwortlich für die Bewirtung des Biergartens, ihr
Angebot zusätzlich mit Foodtrucks und Schankwägen auf, um
die riesigen Menschenmassen zu bedienen. Im Rahmen seiner
Stiftung beherbergten wir außerdem Felix Neureuther
während einer sportpolitischen Talkrunde über den
Jugendsport.

Musikalisch glänzten mitunter der Oimara, HoamatBeat, die
Tegernseer Tanzlmusi, Loisach Marci sowie die Blaskapellen
des Tegernseer Tals mit großartigen Konzerten auf der Bühne
des „Heimat Roof“. Zahlreiche Interessierte lockte auch der
Spielmannszug Rottach-Kreuth in den Biergarten. Und so kam
es nicht selten vor, dass uns verschiedene Trachtengruppen
aus dem Oberland an mehreren Tagen einen Besuch
abstatteten, die Bühne spontan für sich einnahmen und das
bayrische Lebensgefühl an unsere internationalen Gäste
transportierten. Tegernseer Lebensfreude erfreute Europa.

SPONSOREN



Gäste- & Gastgeberservice



Die TTT betreibt einen zertifizierten Gästeservice mit Auskunfts- und Vermittlungsdienstleistungen in den fünf 
Talorten. Hierbei werden bedarfsgerechte Informationen in Print- und E-Medien vor Ort teils rund um die Uhr 

angeboten. Der aktive Verkauf touristischer Produkte und Dienstleistungen an Gäste erfolgt mit einem eigenen 
Online-Buchungssystem, sowie einem zentralen Gäste- und Gastgeberservice. 

TOURIST-INFORMATIONEN

Die Kollegen und Kolleginnen sind erster Kontakt für die Betreuung der Gäste vor Ort, die ortseigenen Gastgeberbetriebe und
Leistungsträger zuständig. Die Tätigkeit am Gast ist ebenso wichtig, wie die Organisation und Abwicklung der vielfältigen Gäste-
und Gastgeberanforderungen. Hierzu gehören aktuell die Daten- und Preispflege im Buchungssystem, Beratung zum
Meldescheinprogramm CardXpert, Datenerfassung, sowie das Versorgen der Gastgeberbetriebe mit aktuellen Informationen,
Plakaten und Veranstaltungshinweisen, Gästekarten und Meldescheinen. Darüber hinaus unterstützen die Mitarbeiter und
Mitarbeiterinnen aus den Tourist-Information die Zentrale in Tegernsee u. a. durch das Einpflegen von Ortsdaten, Korrekturen bei
Printprodukten und durch die Unterstützung und Mitorganisation von Veranstaltungen (Bsp.: Rosstag, Adventsmärkte,
Bergfilmfestival). In diesem Rahmen unterstützen die Tourist Informationen auch die Abwicklung von Ticketing und Abendkassen.

TEGERNSEER TAL 

Gastgeber: 655 | Betten: 9.671 | Einwohner: 24.547

(Einwohnerzahlen gemessen an Erstwohnungssitzen)

GMUND

Gastgeber: 88
Betten: 723

Einwohner: 6.156 

KREUTH

Gastgeber: 91
Betten: 1.354

Einwohner: 3.712 

ROTTACH-EGERN

Gastgeber: 166 
Betten: 2.747

Einwohner: 5.817

BAD WIESSEE

Gastgeber: 221
Betten: 3.610

Einwohner: 5.177 

TEGERNSEE

Gastgeber: 89
Betten: 1.237 

Einwohner: 3.685 

Alle fünf Tourist-Informationen im
Tegernseer Tal sind München Ticket
Vorverkaufsstellen. Hier können Tickets
aller Art aus dem Großraum München und
Umgebung erworben werden. Des weiteren
wurde ein Ticket-Webshop für die
komfortable Kartenbestellung für alle
Kulturinteressierte eingerichtet. Auch
Urlauber und Urlauberinnen können bereits
bequem von zu Hause aus ihre individuellen
Ticketwünsche rechtzeitig vornehmen.

Tourist-Informationen
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GÄSTESTATISTIKEN

Die Lenkung der Anfragen zu Statistikthemen über einen
zentralen Ansprechpartner, der die Koordination, Planung und
Bearbeitung sämtlicher relevanten Statistikthemen
bearbeitet, gehört ebenfalls zum Aufgabenbereich. Seit 2021
werden sämtliche Stakeholder (Bürgervertreter, Gastgeber,
Einzelhändler und andere Dienstleister) vierteljährlich über
den „Quartalsbericht“ über die aktuellen touristischen
Kennzahlen informiert.

ZENTRALER GÄSTE- UND GASTGEBERSERVICE

Der zentrale Gäste- und Gastgeberservice wurde 2022 weiter
verbessert und ausgebaut. Weiterhin wurden sämtliche
anfallenden Arbeitsabläufe unter der Prämisse, die gewohnt
hohe Serviceleistung zu erhalten, durchleuchtet, effektiver
gestaltet und Synergien genutzt, ohne dabei den persönlichen
Kontakt zu Gast und Gastgeber und die Qualität der
dazugehörigen Serviceleistungen zu vernachlässigen.

Seit Sommer 2022 liegt nun auch der 1st Level Support für
sämtliche dem Gästekartensystem zugrunde liegenden
Anfragen im Team des Gäste- und Gastgeberservice.
Anfallende Fragestellungen und Problemen können somit noch
effizienter, schneller und kundenfreundlicher gelöst werden.
Kernaufgaben des aus 7 Personen bestehenden Teams sind
neben den diversen Projekten, die Sicherstellung und
Verbesserung der Erreichbarkeit (telefonisch und per Mail)
auch die Teilübernahme der Wochenenddienste, sowie die
zentrale Bearbeitung der verschiedenen Postfächer.

Der durch die Umstrukturierung 2020 eingeführte zentrale Gäste- und Gastgeberservice wurde 2022 weiter 
optimiert. Dabei wurden weiterhin alle anfallenden Arbeitsabläufe unter der Prämisse, die gewohnt hohe 

Serviceleistung zu erhalten, durchleuchtet, effektiver gestaltet und Synergien genutzt, ohne dabei den persönlichen 
Kontakt zu Gast und Gastgeber und die Qualität der Serviceleistungen zu vernachlässigen. 

Gastgeberservices
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Die Darstellung zeigt die meistgefragten Themen an den Wochenenddiensten.

BETRIEBSBESICHTIGUNGEN

Nach Abflauen der Pandemie war es 2022 wieder möglich
neue und bestehende Betriebe zu besichtigen, um u. a. auch
vor Ort Tipps und Verbesserungen weiterzugeben.
Erfreulicherweise konnten die KollegInnen aus den Tourist-
Informationen, sowie dem zentralen Gäste- und
Gastgeberservice dadurch Einblick in 7 Betriebe nehmen und
neue Kontakte knüpfen.



Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH unterstützt Gastgeber und touristische Leistungsträger jeglicher Größe durch 
unterschiedliche Maßnahmen. Hierzu gehören unter anderem Schulungsangebote, persönliche Beratung, die 

Bereitstellung von Printprodukten und onlinebasierten Tools sowie Werbemöglichkeiten.

Für Gastgeber
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DER GASTGEBERSERVICE

Der persönliche Gastgeberservice und die individuelle
Betreuung hat sich mittlerweile sehr gut etabliert und wird
durch die Gastgeber hervorragend angenommen. Die
Kolleginnen Frau Andrea Huber und Christine Erlacher konnten
2022 talweit 38 neue Gastgeber begrüßen und standen 17
Betrieben, die Ihr Objekt an die nächste Generation
weitergegeben haben mit Rat und Tat zur Seite.

Die direkte vor Ort Betreuung zu den unterschiedlichsten
Vermietungsfragen wird immer besser angenommen und in
über 60 Fällen konnte den Betrieben durch Support schnell und
unkompliziert geholfen werden. Auch im Falle einer
Betriebsschließung (19 Fälle in 2022) und der damit
einhergehenden Abwicklung wurde durch den
Gastgeberservice Unterstützung angeboten. Ein stark
nachgefragtes Thema war im Jahr 2022 die
„Energiekostenwende“, die unerwarteterweise auf alle Betriebe
zukam und viele Fragen in den Betrieben aufwarf.

Nützliche Informationen für Gastgeber finden Sie auf der
Unternehmenswebsite der Tegernseer Tal Tourismus GmbH:

www.tegernseer-tal-tourismus.de/unser-gastgeberservice

DIE DIGITALE SCHULUNGSWOCHE

Angeknüpft an das vergangene Jahr konnte auch dieses Jahr
wieder ein umfangreiches digitales Schulungsangebot für die
Betriebe im Tegernseer Tal kostenlos angeboten werden. Acht
Themen standen zur Auswahl, wie das Verfassen
ansprechender Texte in Print- und Online, Tricks und Kniffe
rund um das Meldescheinprogramm „cardXperts“, allgemeine
Informationen und Tipps zur Bewertungsplattform TrustYou,
Fotograf Thomas Plettenberg mit „Ein Bild sagt mehr als 1.000
Worte“, Markus Michels über die Möglichkeiten von Social
Media, sowie Rechtsanwalt Florian Dukic über allgemeine
Rechtsgrundlagen der Vermittlung. Florian Lengauer von der
DS Destination Solutions GmbH gab zudem Einblicke in das
das Tagesgeschäft mit DS im-web. Moderiert und koordiniert
wurde die Schulungswoche von dem zentralen
Gastgeberservice der TTT.

GASTGEBERTREFFEN

Ende Oktober hatten die Gastgeber im Tegernseer Tal die
Möglichkeit sich im neu eröffneten Tegernsee Phantastisch
zum bereits bewährten talweiten Gastgebertreffen, einem
Netzwerkabend, zu treffen. Bis zum späten Abend konnten die
mehr als 150 Besucher die verschiedenen Angebote der
Erlebniswelt testen und sich über aktuelle Projekte, sowie
zukünftige Ideen austauschen.

https://www.tegernseer-tal-tourismus.de/unser-gastgeberservice/


Das Tagungserlebnis Tegernsee ist die zentrale Plattform der Tagungswirtschaft am Tegernsee. Hier werden 
Angebote der MICE-Partner (Meetings, Incentives, Conventions, Events) gebündelt und vermarktet.

Durch das ausgezeichnete Angebot an Tagungshotels, Erlebnisgastronomie, Kongresshäusern sowie 
Eventagenturen finden namhafte Unternehmen, sowie führende Verbände aus dem In- und Ausland am Tegernsee 

das optimale Umfeld für ihre Veranstaltungen.
Darüber hinaus sind die internationalen Märkte für den Tegernsee eine wichtige Zielgruppe und werden in enger 

Zusammenarbeit zwischen allen Abteilungen der Tegernseer Tal Tourismus GmbH bearbeitet. Wichtig ist es dabei, 
einerseits einen hochwertigen Individualtourismus (F.I.T.) zu generieren und andererseits den Markt für 

internationale Gruppen- und Geschäftsreisen professionell zu bearbeiten.

Tagungserlebnis Tegernsee,
Messen & ausländische Märkte

WORKSHOP UND NETZWERKVERANSTALTUNG DES GERMAN 
CONVENTION BUREAU (GCB) IN FRANKFURT AM MAIN 
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PRÄSENZ UND NETZWERKEN BEIM 
LUDWIG ERHARD GIPFEL IN GMUND 

MICE KUNDENVERANSTALTUNG IN ROTTACH-EGERN

WEITERE AKTIVITÄTEN

• Individuelle und zielgruppengerechte Webseite 
www.tagungserlebnis-tegernsee.de mit Angeboten 
aller relevanten Partner in der Region Tegernsee sowie 
weiteren Informationen und Verlinkungen zum Tagungs-
und Geschäftstourismus.

• Regelmäßiger, deutschlandweiter E-Mail-Newsletter-
Versand an Tagungs- und Geschäftskunden

• Vermittlung von Anbietern und Partnern, sowie Beratung 
zur Veranstaltungs- und Tagungsregion Tegernsee.

• Bearbeitung von Tagungsanfragen inklusive 
Kundenpflege (Nachbereitung, Wiedervorlagen u.a.)

• Organisation von Site Inspektions
(Kundenbesucherreisen) und Studienreisen (FamTrips) 
vor Ort.

• Koordination von individuell zugeschnittenen Angeboten 
in Zusammenarbeit mit den Anbietern und Partnern in 
der Region.

• Zusammenarbeit mit überregionalen 
Kooperationspartnern wie German Convention Bureau, 
der Stadt München, der Bayern Tourismus Marketing 
GmbH und dem Flughafen München.



Tagungserlebnis Tegernsee,
Messen & ausländische Märkte
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GERMAN TRAVEL MART

Vom 01. bis 03.05.2022 fand der GTM (Germany Travel Mart) in
unserer bayerischen Nachbarregion Oberammergau, Zugspitze
und Füssen statt. Der GTM ist die wichtigste Veranstaltung für
den deutschen Incoming Tourismus und wird alljährlich an immer
wechselnden Orten in Deutschland von der Deutschen Zentrale
für Tourismus (DZT) veranstaltet. Nahezu 200 Einkäufer und
Reiseveranstalter sowie zahlreiche Pressevertreter aus 34
Ländern waren anwesend. Darüber hinaus präsentierten
zahlreiche deutsche Aussteller den internationalen Gästen ihre
touristischen Angebote.

Michael Götz stellte vor Ort die Region Tegernsee bei vielen
Terminen vor und informierte über die Vorzüge der Urlaubsregion
Tegernsee. Großes Interesse an den neuesten Projekten und
touristischen Angeboten am Tegernsee hatten die
Reiseveranstalter aus den europäischen Anrainermärkten wie
Österreich, Schweiz, Tschechien, Niederlande, Polen aber auch
Italien.

TOURISMUSDELEGATION IN ISRAEL

Im Rahmen einer neuen Städtepartnerschaft zwischen
München und Be’er Scheva nahmen Bürgermeister Robert
Kühn, Dr. Martin Marianovicz und Christian Kausch an einer
touristischen Delegation teil, zu der die Stadt München, der
Flughafen München und Lufthansa eingeladen hatten. Es
gab mehrere Präsentationstermine, Workshops, eine
Pressekonferenz und einen Botschaftsempfang sowie
unzählige Gespräche mit Reiseagenturen, Wirtschafts-
vertretern und Journalisten. Der Markt ist wegen der
kulturellen Nähe und der niedrigen Sprachbarrieren sehr
interessant. Es besteht hohes Interesse an unserer Region
und ein positiver Einfluss durch den vorteilhaften
Wechselkurs.

BULGARISCHE TOURISMUS-DELEGATION ZU 
BESUCH AM TEGERNSEE

Eine bulgarische Delegation hochrangiger Tourismus-
funktionäre besuchte im Rahmen einer Inforeise, die auch
nach München und Bad Aibling führte, den Tegernsee. Im
Mittelpunkt stand ein Besuch des Jod-Schwefelbades.
Ein reger Austausch mit „Kollegen“ aus der Urlaubsregion
DER TEGERNSEE rundete das Programm ab.



Im Bereich Gruppenreisen werden Angebote und Programme für Gruppen erstellt, die nicht im Rahmen von 
Tagungen stattfinden. Pauschalangebote für die Region werden über den Reiseveranstalter Feuer & Eis 

angeboten und vertrieben. Die TTT unterstützt im Bereich Marketing.

GRUPPENREISEGESCHÄFT

Zu den Leistungen der TTT zählt hierbei u.a. die
Angebotserstellung, die Rahmenprogrammplanung, sowie die
Buchungen von Gruppenanfragen (ohne Tagungsreisen).

Insgesamt hat sich das Gruppengeschäft wieder stabilisiert.

Allgemeine Ziele in diesem Bereich sind:

• Belebung der Nebensaison
• Verlängerung der Aufenthaltsdauer
• Qualität statt Schnäppchenpreise
• Bekanntheit für Nebensaison erhöhen

Die Abwicklung des Gruppengeschäftes erfolgt mit dem CRM
System ACT (Einpflege der Daten, Entwicklung von Vorlagen,
weitere technische Korrekturen)

PAUSCHALEN

Pauschalangebote der Tegernseer Tal Tourismus GmbH
werden über den Kooperationspartner Feuer & Eis Touristik
GmbH abgedeckt.

Es werden Pauschalen in den folgenden Bereichen angeboten:

• Präventionsreisen (Jungbrunnen, Gesundheitswandern
und andere Aktivwochen-Programme)

• Wanderreisen (Bergsteigerdorf, Alpenüberquerung)
• Winterreisen (Adventszauber, Wintertraum)

Gruppenreisen & Pauschalangebote

Die TTT ist in ständigem Austausch mit einer Vielzahl an Partnern und Partnerinnen und pflegt ein weites Netzwerk, 
wenn dies auch in 2022 weitestgehend online stattgefunden hat. 

Netzwerken
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Die Tegernseer Heimatführer sind durch die TTT zertifiziert und stehen für hochwertige Führungen im Tegernseer 
Tal. Das Repertoire reicht von der Kirchenführung bis zur alpinen Tour. 

Stand 31.12.2022 werden 28 zertifizierte Tegernseer Heimatführer über die TTT vermittelt.

FÜHRUNGEN

Die Tegernseer Heimatführer bieten ein breites Angebot
an geführten Touren am Tegernsee und im Landkreis an.
Qualität, Kompetenz und Herzlichkeit zeichnen diese aus.
Themenschwerpunkte sind Geschichtliches, Historisches,
Brauchtum, Architektur und Heimatkunde sowie Kulinarik und
Gesundheit. Familienfreundliche Aktivitäten wie Geocaching
und geführte Touren in der heimischen Bergwelt runden das
Angebot ab. Darüber hinaus ergänzen die Heimatführer
Regions-Themen mit Spezialführungen wie beispielsweise
einem weiterführenden Aktiv-Angebot oder im Normalfall
Adventsführungen zum Tegernseer Adventszauber.

AUFGABEN & UNTERSTÜTZUNG DER TTT

• Bayerischer Gästeführertag 2022:  Abbildung der 
Veranstaltung im Online Format aus dem Seeforum -
Unterstützung und Sponsoring (Corona-bedingt 
verschoben aus 2021)

• Buchungen über Softwaresystem gomus
• Überarbeitung der „Tegernseer Heimatführer“- Broschüre 

in Form eines Onlineformats und Erstellung von Flyern für 
die Aktivveranstaltungen

• Erstellung Visitenkarten, Ausweise
• Begleitungen Pressereisen, FamTrips, Einbindung in 

Veranstaltungen der TTT (Telito)
• Kooperation mit Liebling (Gebrandete Kleidung)
• Teamevent: Eisstockschießen und gemeinsames Kochen 

im Zeiselbach
• Fortbildungen (Führung in der Gruft, Interaktiv Führen, 

Planung Bergtouren mit GPS - Theorie)
• 2 Heimatführer Treffen (Frühjahr/Herbst)
• 2 Ranger (Willy Kravanja, Sepp Meißauer)

Tegernseer Heimatführer
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Heimatführer Schulung zu GPS Touren durch Rudi Hauptvogel



Globalisierung und Innovationen verändern die Arbeitswelt und beeinflussen damit maßgeblich die Kerntätigkeiten und 
die Berufswelt im Tourismus bzw. in den Tourist-Informationen. Daher engagiert sich die Tegernseer Tal Tourismus 

GmbH für Aus- und Weiterbildung innerhalb der TTT sowie bei der Fachkräftesicherung für die Region. 

Ausbildung & Fachkräftestrategie
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AUSBILDUNG

Gleich zwei Auszubildende haben im Jahr 2022 erfolgreich
Ihre Ausbildung bei der TTT abgeschlossen und bleiben dem
Tourismus erhalten: Michelle Kollenbach wurde in der Tourist
Information Tegernsee übernommen, Katharina Hölzl
unterstützt den Gäste- und Gastgeberservice

Die TTT bildet derzeit zwei Auszubildende zur Kauffrau für
Tourismus und Freizeit aus und bieten i. d. R. insgesamt 5
Ausbildungsplätze unter der Leitung der Ausbilderin Elisabeth
Wagner an. Die Ausbildung erfolgt rollierend in allen
Abteilungen und Tourist-Informationen im Tegernseer Tal.

Die Berufsschule befindet sich im Berchtesgadener Land. Die
Azubis erhalten abhängig von ihrem Wissenstand eigene
Projektarbeiten, wie z.B. die Mitorganisation bei der
Touristiker Wiesn in 2021 oder die Infofahrt für neue
Mitarbeiter aus Hotellerie und Gastronomie in 2022. Im Herbst
2022 entwickelten unsere Azubis ein erfolgreiches Video.

Von der Idee bis zur Umsetzung gestalteten sie selbstständig
ein Video, welches Bewerbern einen Einblick in die Ausbildung
bei der TTT zeigt. Zu finden ist dieses Video auf
tegernseer-tal-tourismus.de/karriere/ausbildungsberufe/

KOSTENFREIE INFOFAHRT FÜR NEUE AUSZUBILDENDE
UND MITARBEITER

Die Infofahrt fand dieses Jahr mit knapp 20 Teilnehmern aus
der Hotellerie und Gastronomie statt und führte einmal um
den Tegernsee. Dabei wurden die neuen Mitarbeiter auf die
wichtigsten kulturellen und geografischen Besonderheiten
des Tals hingewiesen und konnten an einer
Betriebsbesichtigung der Büttenpapierfabrik Gmund
teilnehmen, bevor es an der Fischzucht Kreuth eine
Fischsemmel und Informatives zur Geschichte gab. Ziel ist,
dass auch die Leistungspartner als wichtige Multiplikatoren im
Tal den Gästen noch besser Auskunft geben können.
Mitgeplant wurde auch diese Veranstaltung wieder von der
Tegernseer Heimatführerin Bettina Prestel unter
Einbeziehung der aktuellen Auszubildenden der TTT.

PROJEKTE MIT SCHULEN UND UNIVERSITÄTEN
• Berufsinfoabend der Realschule Tegernseer Tal
• SMG-Ausbildungstour
• Umsetzung des Ausbildungskompass
• Initiation und Umsetzung der Projektarbeit mit einem

betrieblichen Auftraggeber (Zusammenarbeit mit der
Berufsschule für das 3. Lehrjahr)

• Praxisprojekt Tourismusmanagement mit der
Campus M University

FACHKRÄFTESTRATEGIE

Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH hat sich die
kontinuierliche und qualitative Weiterentwicklung regional-
politischer Initiativen zur Fachkräftesicherung als Ziel gesetzt.
Dies ist eine wichtige Voraussetzung, um den
wirtschaftsstrukturellen Wandel aktiv mitzugestalten und
Wachstumspotenziale zu sichern. Hierfür gibt es eine eigene
Homepage zur Darstellung des Tegernseer Tales als attraktiver
Lebens- und Wirtschaftsraum. Ziel ist, Fachkräfte aus dem
Tourismusbereich auf die Vorzüge des Tegernsees
aufmerksam zu machen und Fachkräfte auch langfristig an
das Tal zu binden: www.dahoam-am-tegernsee.de. Austausch
mit den Personalverantwortlichen der großen Hotels am
Tegernsee findet statt.

http://www.tegernseer-tal-tourismus.de/karriere/ausbildungsberufe/


Eine Sammlung der zahlreichen Themengebiete und Veranstaltungen, in denen die Tegernseer Tal Tourismus
im Jahr 2022 über das bereits genannte hinaus vertreten war.

Weitere Themen
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RUNDER TISCH „WOLF“

Die TTT unterstützte die gut besuchte Infoveranstaltung in der
Oberlandhalle und besuchte im Vorfeld verschiedene
Gesprächsrunden der lokalen Landwirte.

AUSTAUSCH TEWKESBURY

Corona hatte auch den Austausch mit unserem englischen
Partnerlandkreis auf Eis gelegt, der nun mit einigen Aktionen
wiederbelebt wurde. U.a. war bei uns in dieser Woche eine
Mädchen Rugby Mannschaft vor Ort, die von unserem Seefest
samt Ausflugsprogramm absolut begeistert waren. Der
englische Councillor Kevin Cromwell fasste es während eines
BBQ in Darching wie folgt zusammen: „You converted a nice
day into a fabulous day!“

BR WANDERTAG

Erneut fand der BR Wandertag am Tegernsee statt, erfreute
sich wie üblich großer Beliebtheit und brachte eine
überregionale Berichterstattung über den Tegernsee mit sich.

KUHL TOUR

Bei der Besichtigungstour über ihren Hof gab Sophie
Obermüller einen Einblick in die Landwirtschaft am
Tegernsee. Die Tour wird 2023 im Rahmen der
Veranstaltungsreihe „Natürlich! Kreuth.“ Kindern und
Erwachsenen den Weg von der Kuh zum Käse zeigen.

VON RENOIR BIS JAWLENSKY

Gerne unterstützte die TTT die Sonderveranstaltung „Von
Renoir bis Jawlensky“ durch Reichweitenverstärkung in den
Bereichen Social Media und PR.



Weitere Themen
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VERABSCHIEDUNG KURT GEISS

Ein herzlicher Dank gilt Kurt Geiß, dem langjährigen Wirt des
Gasthof zur Post in Bad Wiessee, welcher 2022 in den
Ruhestand verabschiedet wurde. Wir sagen Danke für die
Unterstützung und jahrelange, gute Zusammenarbeit.

BÜRGERFEST DES BUNDESPRÄSIDENTEN

Auf dem Bürgerfest des Bundespräsidenten auf Schloss
Bellevue in Berlin war das Herzogliche Brauhaus Tegernsee
mit einem Stand vertreten.

TAG DER DLRG WASSERRETTUNG

Mit beeindruckender Darstellung von Einsatztechnik und
spektakulären Rettungsübungen sowie vielen Ehrengästen wie
Ministerpräsident Markus Söder, Innenminister Joachim
Herrmann und Europaministerin Melanie Huml wurde der „Tag
der DLRG Wasserretung“ begangen. Die TTT unterstützte die
Veranstaltung durch Schaffung von Reichweite und
Aufmerksamkeit auf ihren Social Media Kanälen.

BAYERISCHER GÄSTEFÜHRERTAG

Aufgrund der andauernden Corona Pandemie wurde der
Bayerische Gästeführertag virtuell Live aus dem Seeforum
Rottach-Egern übertragen.
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AUFGABEN AUS DEM  
INTEGRATIONSVERTRAG

• Gäste- und Gastgeberberatung, sowie Unterstützung
• Angebotsentwicklung
• Veranstaltungsmanagement
• Kommunikation und Vertrieb
• Meldescheinwesen mit Vorbereitung der  

Kurbeitragsrechnung

Die Aufträge werden über das folgende Schema  an die 
Gemeinden abgerechnet:

• Grundbeitrag: 250.000 € verteilt nach  
Wirtschaftskraft (Kreisumlage)

• Marketingumlage: Verteilung nach Gästeübernachtungen
• TI-Umlage: Nach individuellem Auftrag
• Individuelle Aufträge (z.B. Veranstaltungen):  Nach

Einzelvereinbarung

TTT-BUDGET 2022 IM ÜBERBLICK

5.042.600 €
Gesamtbudget, aufgeteilt in:

2.908.830 €
Marketing

(Inkl. Veranstaltungen,  
Produktentwicklung, Presse,

TegernseeCard und Kurmusik Bad 
Wiessee)

15 Mitarbeiter
(10,9 VZÄ*)

1.141.290 €
Zentrale Services

(inkl. Verwaltung und Gäste- und 
Gastgeberservice)

10 Mitarbeiter
(8,41 VZÄ*)

992.480 €
Tourist-Informationen

(Bad Wiessee, Rottach-Egern,  
Tegernsee, Kreuth und Gmund)

19 Mitarbeiter
(16,28 VZÄ*)

Die Finanzquellen der Tegernseer Tal Tourismus GmbH sind Erträge aus kommerzieller Tätigkeit. Die TTT übernimmt 
gegenüber den Talgemeinden neben dem Tourismusmarketing  Aufgaben aus dem Integrationsvertrag.

Zahlen und Fakten
Tegernseer Tal Tourismus GmbH
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WEITERE DIENSTLEISTUNGEN
Die Tegernseer Tal Tourismus GmbH führt für das Alpenregion
Tegernsee-Schliersee Kommunalunternehmen Dienstleistungen
im Bereich Lager und Versand aus. Für Landkreisgemeinden
setzt die TTT nach Beauftragung Gästekartenkonzepte um.
Gemeinsam mit AOBIS stellt sie das Free TegernseeWiFi
innerhalb des Tegernseer Tals zur Verfügung. Zusätzlich
organisiert die TTT die Kurmusik inkl. Sonderkonzert-Serien der
Gemeinde Bad Wiessee und unterstützt das Jod-Schwefelbad im
Bereich Marketing, sowie Öffentlichkeitsarbeit. Die Tegernseer
Tal Tourismus GmbH erledigt im Auftrag des DTV die
Klassifizierung der Gastgeberbetriebe im Tegernseer Tal.

FÜR RÜCKFRAGEN
Das Arbeitsfeld der Tegernseer Tal Tourismus GmbH ist vielfältig
und dieser Jahresbericht bildet nicht alle Aktivitäten unserer
täglichen Arbeit ab. Sollten Sie Fragen oder Anregungen zu
diesem Jahresbericht oder den Aufgaben des Unternehmens
haben, stehe ich Ihnen gerne zur Verfügung.

Herzliche Grüße

Ihr
Christian Kausch
Geschäftsführung

Alle Ansprechpartner zu den im Jahresbericht genannten Themen finden Sie online auf 
http://www.tegernseer-tal-tourismus.de/unternehmen/mitarbeiter-ansprechpartner/

*Vollzeitäquivalent1 Geschäftsführer; 4 Auszubildende (2 VZÄ*) ; 49 Mitarbeiter gesamt (Köpfe) = 38,59 VZÄ*
.


