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- Lieblingsplatz - See § Berge

- Zeitgeist - Ganzjahresregion

* Leiser Luxus « Familienfreundlich
 Gelebte Qualitat * Kulturlandschaft

- Handwerk - Nordic Aktiv Region

NATURERLEBNIS

Vielseitig aktiv.

DER TEGERNSEE

Ein Lebensgefuhl.

 Heilkrafte der Natur

« Ganzheitlich

« Wellness

« Gesundheitstradition

* Medizinische Kompetenz

» Wirtshauskultur
« Sternekuche

* Kreative Vielfalt
- Geselligkeit

* Traditionell

REGENERATION
Natdrlich gesund.

* Inspirationsort

» Traditionell
 Hochkaratig

- VVeranstaltungen
« Kulturgeschichte
- Baukultur
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BESUCHERLENKUNG

und Sensibilisierung
der Urlaubs- und
Tagesgaste

POSITIONIERUNG VERBESSERUNG
DER URLAUBSREGION DER AKZEPTANZ

als Ganzjahresregion fur den Tourismus
in der Bevolkerug il
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KULINARIK i ¥ AKTIV

Der Genussort \ | Das Naturerlebnis
regional kreativ A W s Berg & See

ST N K/ [ 99 MENSCH
ke ' N Mein Seemoment
individuell 8§ herzlich

KULTURS | ° — = U | GESUNDHEIT
BRAUCHTUM _ - = \ Regeneration

Einzigartig vielfaltig komg?\}i?jlzjteﬁnd
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Gmund Das Lebensgefuhl
‘e DER TEGERNSEE

Ist erlesen, nachhaltig

und authentisch.

& &

AKTIV GESUNDHEIT

R
KULTUR § MENSCH
BRAUCHTUM Mein Seemoment

Einzigartig vielfaltig individuell & herzlich

KULINARIK

Der Genussort

Das Naturerlebnis Regeneration
regional kreativ

Berg & See kompetent und
individuell

Die funf Gemeinden
werden in der Zukunft Bad Wiessee @
nicht mehr auf eine
Positionierung
festgeleqt.

@ Stadt Tegernsee

Jeder Ort ist — wie im
Markenkern verankert -
aktiv, naturlich, gesund,
kulturell, genussvoll,
und familiar.
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Soziale Lage

J

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Postmaterielles Milieu der Expeditives
Konservativ- Milieu Performer Milieu
Gehobenes 12 % 10 % 10 %

Milieu

1% \/

Mittlere / Adaptiv-
Mittelschicht Nostalgisch- Pragmatische Neo-
Traditionelles Birgerliches Mitte Okologisches
Milieu Milieu 12 % Milieu
10 % 11% Konsum- 8 %

Hedonistisches
Milieu
8 %

Prekares Milieu
9 %

Untere Mittelschicht / /

Unterschicht

Grundorientierung — Tradition Modernisierung Neuorientierung
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DIE ALTE STRUKTUR-
KONSERVATIVE ELITE

klassische Verantwortungs-
und Erfolgsethik

Exklusivitats- und Status-Anspruche
Wunsch nach Ordnung und Balance

Selbstbild als Fels in der Brandung
postmoderner Beliebigkeit

Erosion der gesellschaftlichen
Fuhrungsrolle

Soziale Lage

J

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung —

Postmaterielles Milie
Konservativ- Milieu Perfo
Gehobenes 12 % 10
Milieu
11 %
Adaptiv-
Nostalgisch- Pragmatische
Traditionelles Birgerliches Mitte
Milieu Milieu 12 %
10 % 11% Ko
Hedor
> N
) I
/ Prekdares Milieu \
9 %
Tradition Modernisierung
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Soziale Lage

J

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Postmaterielles Milie

Konservativ- Milieu Perfc
Gehobenes 12 % 1C
Milieu

11 %

ENGAGIERT-SOUVERANE
BILDUNGSELITE MIT

POSTMATERIELLEN WURZELN _— —
Mittelschicht Nostalgisch- Pragmatische

SeletbeStimmung und Traditic:nelles Bﬁrgt-,:r.liches Mitte

Milieu Milieu 12 %
Selbstentfaltung 10 % 1% Ko
Gemeinwohlorientierung — Hedo
Verfechter von Post-Wachstum, Untere Mittelschicht / orakéires Milios \
Nachhaltigkeit, diskriminierungsfreien Unterschicht 9 %
VVerhaltnissen und Diversitat
Seletblld alS gesellSChaft“CheS Grundorientierung — Tradition Modernisierung -
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Unser Stil ist gepragt von einem
PREMIUM-CHARAKTER

Der Tegernsee als SEHNSUCHTSORT

Wir treten selbstbewusst und
kraftvoll auf und vermitteln
LEBENSFREUDE, NATURERLEBNIS,
GENUSS und ENTSCHLEUNIGUNG

Aspekte der NACHHALTIGKEIT finden
sich Themen- und Medien-
ubergreifend wieder.

WERTIGKEIT und QUALITAT ziehen
sich durch unsere komplette
Kommunikation.
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Das Logo ist gleichzeitig Gutesiegel

In der Alpenrose befindet sich die Wortmarke,
die von einem Symbolset eingefasst ist

Logofarbe ausschlieBlich in ,Tegernsee-Blau®

In Kombination mit Weif3

Die Alpenrose sorgt fur gute Sichtbarkeit
in jeder Darstellung.

Die Krone steht fur die konigliche Familie der
Wittelsbacher und transportiert den Premium-
charakter der Region

Das Tegernsee-Blau wirkt edel & modern.
Die Farbkombination Blau § Wei3 stehen fur

Vertrauen, Verlasslichkeit, Starke 8§ Seriositat.

Die Stempelschrift verbindet Tradition
mit modernen Designelementen.

Die Wellen symbolisieren den See
als Zentrum unserer Region.

Symbol KRONE

Wortmarke DER TEGERNSEE

Symbol WELLE

Form ALPENROSE
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HAUPTFARBE TEGERNSEEFARBEN

TEGERNSEE
BLAU

Hauptfarbe in der Kommunikation ist
TEGERNSEE-BLAU, welches um WEISS erganzt
wird und in Ausnahmefallen in Drittkanalen
durch Schwarz getauscht werden kann.

Sekundarfarbe ist TEGERNSEE BRONZE,
welcher Exklusivitat und Bodenstandigkeit
vermittelt und damit Kern der 2022er
Designanpassungen ist.

Gestaltungsfarben sind die TEGERNSEE SCHWARZ

FARBEN, die fur Illustration bzw. erganzend
verwendet werden konnen und die Farbwelt
des Tegernsees widerspiegeln.

Signalfarben sind TEGERNSEE HUMMER und SEKUNDARFARBE SIGNALFARBEN

TEGERNSEE GEL.B ’ V\{elche je nac.h Thema TEGERNSEE TEGERNSEE TEGERNSEE
und Kanal als Highlight-Farbe eingesetzt BRONZE HUMMER GELB ka
werden konnen. DER

TEGERNSEE
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VENEER
Die ,Stempelschrift” wird fir Headlines und

Hervorgehobenes in allen Bereichen verwendet. Sub_Headline
TISA PRO Medium italic

TISA PRO

Die ,Schnorkelschrift” wird ausschlieBlich — — TSTAR Regular Versalien
im Grafikbereich als Stilmittel verwendet. S U B - H :A D Ll N _ BARLOW SEMI CONDENSED Regular Versalien

TSTAR r ]
Die FlieBtextschrift® und in manchen Fallen UBERSCHRIFT TISA PRO Bold Versalien

Sub-Headline und Uberschrift wird
ausschlieB3lich im Grafikbereich verwendet. UBERSCH RIFT TSTAR Headline oder

BARLOW SEMI CONDENSED Bold Versalien
BARLOW SEMI CONDENSED
Sie ist ,Hauptschrift” im Nicht-Grafikbereich fiir 7 o
jegliche Texte, interne sowie externe itate TISA PRO Light italic
Korrespondenz, Prasentationen etc.
Wichtig: nur die Schriftschnitte Bold, Semibold . TSTAR Regular oder
und Light sind zu verwenden. NICHT zusitzlich FlielStext BARLOW SEMI CONDENSED light -

fetten oder kursiv darstellen. DER

FlieBtext Hervorhebung BARLOW SEMI CONDENSED Semibolc TEGERNSEE

VENEER Regular

O




AuBendarstellung sind HOCHWERTIGE (Bewegt-)Bilder

Fokus liegt auf der SCHONHEIT UNSERER NATUR,
der Mensch steht nicht im Mittelpunkt

Farben sind KRAFTVOLL, HELL UND EINLADEND

Subtil, dezent und mit sympathischer Arroganz
schwingt der TYPISCHE TEGERNSEE-LIFESTYLE mit

TRADITION und bayrische Lebensart sind wichtige Elemente

AUTHENTISCHE TRACHT wird auch auf3erhalb
des Brauchtums gezeigt

Titel- und Header-Motive zeigen den TEGERNSEE

Auf Darstellung von SICHERHEIT und
NACHHALTIGKEIT wird Wert gelegt

Models vermitteln das TEGERNSEER LEBENSGEFUHL ' N AR - ' wa

tellen AUTHENTISCHE CHAR ’ 4 | - __ DER
und stellen AU SCHE CHARAKTERTYPEN dar | (-
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BLAUER RAHMEN fordert Aufmerksamkeit
und hat Wiedererkennungswert

KRONE, WELLE & SEELAUB, drei Tegernsee-
typische Symbole, erganzt von SEESILHOUETTE

Leitworte wie z.B. SEEMOMENT, GIPFELGLUCK,
WINTERTRAUM unterstutzen die Markenbildung

Claims wie z.B.
GEMEINSAM. SICHER. RESPEKTVOLL.

transportieren die Markenbotschaften

URL / QR-CODES schaffen Verknupfung
zwischen analogen und digitalen Kanalen

SEE-SILHOUETTE

40 4
° %Y

WELLE

SEELAUB

\\» \ \ «i
22 GEMEINSAM. SICHER.

RESPEKTVOLL.
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