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01.
Leitbild
Ziele
Markenkern



DAS
LEITBILD

WIR SIND

DER TEGERNSEE

Wir leben einen 
nachhaltigen, hochwertigen und 
leistungsstarken Tourismus.

Dieser ist geprägt von hohen
Qualitäts- und Serviceansprüchen 
auf allen Ebenen, geführt von
Starken Leitbetrieben

Unser Ziel ist es, den Tegernsee als
 Top-Destination in Deutschland 

zu halten und zu stärken. 

Wir sind die führende 
touristische Premiummarke 

in Deutschland.



DER
MARKEN
KERN

• See & Berge
• Ganzjahresregion
• Familienfreundlich
• Kulturlandschaft
• Nordic Aktiv Region

NATURERLEBNIS
Vielseitig aktiv.

REGENERATION
Natürlich gesund.

KULTUR
Einzigartig vielfältig.

GENUSSORT
Regional kreativ.

SEEMOMENT
Endlich angekommen.

  
    

     
 ERLESEN               NACHHALTIG                        

  A
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EN
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DER TEGERNSEE
Ein Lebensgefühl.

• Lieblingsplatz
• Zeitgeist
• Leiser Luxus
• Gelebte Qualität
• Handwerk

• Heilkräfte der Natur
• Ganzheitlich
• Wellness
• Gesundheitstradition
• Medizinische Kompetenz

• Inspirationsort
• Traditionell
• Hochkarätig
• Veranstaltungen
• Kulturgeschichte
• Baukultur

• Wirtshauskultur
• Sterneküche
• Kreative Vielfalt
• Geselligkeit
• Traditionell



KOMMUNIKATIONSZIELE
UND STRATEGISCHE AUSRICHTUNG

Positionierung
DER URLAUBSREGION
als Ganzjahresregion

STEIGERUNG
DER BEKANNTHEIT

in relevanten 
Zielgruppen & Märkten

GENERIERUNG 
VON Wertschöpfung 

und kein Wachstum 
um jeden Preis

VERBESSERUNG
DER AKZEPTANZ 
für den Tourismus
in der Bevölkerug

BESUCHERLENKUNG 
und Sensibilisierung

der Urlaubs- und 
Tagesgäste

NACHHALTIGKEIT
ZENTRALES ELEMENT

der Kommunikation
neben den Säulen 



DIE
KOMMUNIKATIONSSÄULEN

KULINARIK
Der Genussort

regional kreativ

KULTUR &
BRAUCHTUM
Einzigartig vielfältig

MENSCH
Mein Seemoment

individuell & herzlich

GESUNDHEIT
Regeneration

kompetent und
individuell

AKTIV
Das Naturerlebnis

Berg & See



DIE
POSITIONIERUNG
DER ORTE

Die fünf Gemeinden 
werden in der Zukunft 
nicht mehr auf eine 
Positionierung 
festgelegt.

Jeder Ort ist – wie im 
Markenkern verankert –
aktiv, natürlich, gesund, 
kulturell, genussvoll,
und familiär.

Das Lebensgefühl
DER TEGERNSEE
ist erlesen, nachhaltig 
und authentisch.

KULTUR &
BRAUCHTUM
Einzigartig vielfältig

MENSCH
Mein Seemoment

individuell & herzlich

GESUNDHEIT
Regeneration

kompetent und
individuell

AKTIV
Das Naturerlebnis

Berg & See

KULINARIK
Der Genussort

regional kreativ



02.
Zielgruppen
nach 
SINus MILIEUS®



Sinus Milieus®

Kernzielgruppen



Konservativ
Gehobenes 
Milieu 

Die alte struktur-
konservative Elite 

klassische Verantwortungs- 
und Erfolgsethik

Exklusivitäts- und Status-Ansprüche

Wunsch nach Ordnung und Balance

Selbstbild als Fels in der Brandung 
postmoderner Beliebigkeit		
Erosion der gesellschaftlichen 
Führungsrolle



		

Postmaterielles
Milieu

Engagiert-souveräne 
Bildungselite mit 
postmateriellen Wurzeln

Selbstbestimmung und 
Selbstentfaltung

Gemeinwohlorientierung

Verfechter von Post-Wachstum, 
Nachhaltigkeit, diskriminierungsfreien 	
Verhältnissen und Diversität

Selbstbild als gesellschaftliches 
Korrektiv



03.
Corporate 
Design



		

DER
TEGERNSEE-STIL

Unser Stil ist geprägt von einem 
Premium-Charakter

Der Tegernsee als Sehnsuchtsort

Wir treten selbstbewusst und 
kraftvoll auf und vermitteln 
Lebensfreude, Naturerlebnis, 
Genuss und Entschleunigung 

Aspekte der Nachhaltigkeit finden 
sich Themen- und Medien-
übergreifend wieder.

Wertigkeit und Qualität ziehen 
sich durch unsere komplette 
Kommunikation.



		

DAS
TEGERSEE
LOGO

Symbol KRONE

Wortmarke DER TEGERNSEE

Symbol WELLE

Form ALPENROSE

Das Logo ist gleichzeitig Gütesiegel

In der Alpenrose befindet sich die Wortmarke, 
die von einem Symbolset eingefasst ist

Logofarbe ausschließlich in „Tegernsee-Blau“
in Kombination mit Weiß

Die Alpenrose sorgt für gute Sichtbarkeit 
in jeder Darstellung.

Die Krone steht für die königliche Familie der 
Wittelsbacher und transportiert den Premium-
charakter der Region

Das Tegernsee-Blau wirkt edel & modern.
Die Farbkombination Blau & Weiß stehen für 
Vertrauen, Verlässlichkeit, Stärke & Seriosität.
Die Stempelschrift verbindet Tradition 
mit modernen Designelementen.

Die Wellen symbolisieren den See 
als Zentrum unserer Region.



		

DIE
FARBWELT

TEGERNSEE
BRONZE

Hauptfarbe in der Kommunikation ist 
Tegernsee-Blau, welches um WeiSS ergänzt 
wird und in Ausnahmefällen in Drittkanälen 
durch Schwarz getauscht werden kann. 

Sekundärfarbe ist TEGERNSEE BRONZE, 
welcher Exklusivität und Bodenständigkeit 
vermittelt und damit Kern der 2022er 
Designanpassungen ist. 

Gestaltungsfarben sind die Tegernsee 
Farben, die für Illustration bzw. ergänzend 
verwendet werden können und die Farbwelt
des Tegernsees widerspiegeln.

Signalfarben sind Tegernsee Hummer und 
Tegernsee Gelb, welche je nach Thema 
und Kanal als Highlight-Farbe eingesetzt 
werden können.

TEGERNSEE
HUMMER

TEGERNSEE
GELB

TEGERNSEE
BLAU

WEISS

SCHWARZ

HAUPTFARBE

SEKUNDÄRFARBE

TEGERNSEEFARBEN

SIGNALFARBEN



DIE
SCHRIFTEN

Fließtext Hervorhebung

HEADLINE VENEER Regular

Sub-Headline Tisa Pro Medium italic

SUB-HEADLINE TSTAR Regular Versalien
Barlow Semi Condensed Regular Versalien

ÜBERSCHRIFT Tisa Pro Bold Versalien

ÜBERSCHRIFT TSTAR Headline oder 
Barlow Semi Condensed Bold Versalien

Zitate Tisa Pro Light italic

Fließtext
TSTAR Regular oder

BARLOW SEMI CONDENSED light

TSTAR Bold oder
BARLOW SEMI CONDENSED Semibold

VENEER 
Die „Stempelschrift“ wird für Headlines und 
Hervorgehobenes in allen Bereichen verwendet.

Tisa Pro
Die „Schnörkelschrift“ wird ausschließlich 
im Grafikbereich als Stilmittel verwendet.

TSTAR
Die „Fließtextschrift“ und in manchen Fällen 
Sub-Headline und Überschrift wird 
ausschließlich im Grafikbereich verwendet.

BARLOW SEMI CONDENSED
Sie ist „Hauptschrift“ im Nicht-Grafikbereich für 
jegliche Texte, interne sowie externe 
Korrespondenz, Präsentationen etc.
Wichtig: nur die Schriftschnitte Bold, Semibold 
und Light sind zu verwenden. Nicht zusätzlich 
fetten oder kursiv darstellen.



DIE
BILDSPRACHE

Außendarstellung sind HOCHWERTIGE (Bewegt-)Bilder 
Fokus liegt auf der Schönheit unserer Natur, 
der Mensch steht nicht im Mittelpunkt 
Farben sind kraftvoll, hell und einladend 
Subtil, dezent und mit sympathischer Arroganz 
schwingt der typische Tegernsee-Lifestyle mit 
Tradition und bayrische Lebensart sind wichtige Elemente 
Authentische Tracht wird auch außerhalb 
des Brauchtums gezeigt 
Titel- und Header-Motive zeigen den Tegernsee 
Auf Darstellung von Sicherheit und 
NACHHALTIGKEIT wird Wert gelegt 
Models vermitteln das Tegernseer Lebensgefühl 
und stellen authentische Charaktertypen dar



DIE
Gestaltungs-
elemente

Blauer Rahmen fördert Aufmerksamkeit
und hat Wiedererkennungswert 

Krone, Welle & Seelaub, drei Tegernsee-
typische Symbole, ergänzt von Seesilhouette

Leitworte wie z.B. Seemoment, Gipfelglück, 
Wintertraum unterstützen die Markenbildung 

Claims wie z.B. 
Gemeinsam. Sicher. Respektvoll.
transportieren die Markenbotschaften

URL / QR-Codes schaffen Verknüpfung 
zwischen analogen und digitalen Kanälen

GEMEINSAM. SICHER.
RESPEKTVOLL.

mit Viktoria Rebensburg

www.tegernsee.com/nachhaltig

gipfelglück
www.tegernsee.com

WINTERTRAUM
www.tegernsee.com

SEEMOMENT
www.tegernsee.com

SEE-SILHOUETTE

WELLE

SEELAUB

KRONE


